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BAB IV 

KESIMPULAN DAN SARAN  

IV.1. Kesimpulan 

Peran menjadi seorang content creator dimana dituntut untuk dapat bisa 

merencankan ide maupun konsep, mencari informasi, sekaligus membuat konten 

tulisan. Bertugas untuk memberikan informasi sekaligus edukasi kepada khalayak 

pentingnya menggunakan pembayaran secara cashless pada era digital.  

Penulis juga mencari data dan infomasi seperti infografis melalui sumber – 

sumber yang terpercaya seperti jurnal dan internet yang pastinya dari stasiun berita 

online yang terkenal. Penulis juga menyusun script dan menulis caption untuk 

menunjang pembuatan konten. Pada tahap terakhir, penulis mengunggah hasil konten 

melalui Instagram @virtualcash.idn. 

Mampu menyajikan konten-konten sekaligus isu – isu sosial yang terjadi di 

lingkungan sekitar. Pentingnya membahas kampanye cashless ini guna untuk 

berbelanja menggunakan cashless dan mengurangi kontak fisik dengan orang lain. 

Tujuan kampanye ini untuk memberikan pengetahuan lebih terhadap masyarakat 

terutama generasi millennial mengenai penggunaan dompet dgital yang seiring 

berjalannya waktu uang tunai akan jarang untuk digunakan melainkan e-money 

maupun e-wallet menjadi salah satu alat pembayaran yang digunakan untuk 

kedepannya.  

Konten – konten yang dibagikan melalui media Instagram mampu memberikan 

informasi sekaligus pengetahuan bagi masyarakat tidak hanya generasi millennials 
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saja. Hasil dan temuan terkait projek kerja praktek ini memberikan pengetahuan bagi 

saya dalam memahami fenomena maupun isu sosial yang terjadi diluar lingkungan. 

Mengarah kepada budaya penggunaan cashless yang memang perlu diterapkan 

dalam kehidupan sehari – hari. Selain itu, penting juga untuk kedepannya melihat kita 

hidup dimana semuanya serba canggih dan teknologi digital semakin diperlukan. 

Masyarakat luas pun juga harus dapat mengikuti maka dari itu perlu adanya dukungan 

dari para generasi millennials untuk dapat mendorong yang lainnya menggunakan 

cashless bukan cash.  

 

IV.2. Saran  

Penulis telah melalukan tugas dengan baik dan mengerjakan dengan tepat 

waktu. Saran untuk projek kampanye ini diharapkan lebih baik dalam hal gaya bahasa 

dan juga pengucapan dalam video yang diunggah melalui Instagram. Penulis juga 

mengalami kendala dalam hal pengeditan video dimana itu sedikit menghambat 

kerjanya dan keterlambatan dalam mengunggah hasil konten.  

Masukkan untuk projek kampanye ini lebih serius lagi dalam pembuatan audio 

dan audio visual maupun penulisan caption.Konten kampanye ini dibuat untuk target 

khalayak yang masih kesusahan dengan penggunaan dompet digital. Negara Indonesia 

pun juga harus benar – benar mulai menerapkan gerakan cashless di seluruh Indonesia. 

Meskipun tidak bisa secara langsung dapat mengikuti tetapi dengan banyaknya 

kampanye ataupun konten – konten bermanfaat tentang penggunaan alat pembayaran 

secara cashless maka kami semua akan mendapatkan kemudahan dalam bantuk 
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pembayaran digital. Pada masa depan diharapkan muncul aplikasi – aplikasi lainnya 

yang lebih tren untuk alat pembayaran secara cashless.  
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