
1. mlRllW 
Be~dfI .. ~kan 1I&'alan dan aneU.. yang telah dt­

keaukakan penull. dal .. beb tezdahulu, penuUs aun 

mencobe Mrlarik keaimpulan .ebagel be~lkut I 

1. WalaupUrl volume penjuelen P1' 'ruta Mas Megeb, 

Surabeya mengelaal peningkatan dale. bulan April, 

Mei, JWli 1990 tetapi kemucUan _nuruD eels. Up 

bulan terakhir inl, hal lnl al .. babkan ka~.na per­

uuhaan banya mengaDdalken pede ~aknya yang audeb 

ada, Hhlngga kca8Wlltln yang MJIIpunyai eelera yaD9 

berbeda-beda ter .. but leblh GODdOD9 kepede pRdu 

lain yan9 leblh bervarias!. S.auai denga., anall .. 

penult. dela .. J3ab IV, blla P'l' 'rlrta Mae Me9ah, 

Surabeya dapd mengadekan peogembangan proc!uk Y8D9 

_Duhi tuntutaD Hlera koaaumeD, make volume pen­

juslan total dari P'l' 'rut. Maa Megah, Surabey. dapet 

dlUngutkan. Bal ioi cSapat dluji kebeDa~anDya 

dengan hlpote .. kerj. yang dluj! penulis. 

2. Antara biaya pengembangaD produk dengan meDlDgketnya 

volume penjuelan terdapot hubuDgan yang poaitlf dan 

kuat HUU. Hal lD! terbuktl dar:! analisa korela.l 
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(r) • 0~9988, lnl berartl bahwa setiap Jtenallcan/pe­

narunan blaya pengemban9an produk erat selcall 

hubungannya terhadap kenalkan/penurunan volume pen­

jualan total. Untuk mengukur Hberapa jaub anmba~an 

biaya P8ngeabangan produk delall menlnqkatkan volume 

penjualan dlgunaJean perhltunqan coaflaien of deter-
2 2 

alnant atau r , darl perhltungan dl4apat r • 99,75t. 

Artlnya 8U11bangan biaya pengaabangan produk dalu 

menlngkatkan volume penjualan total adalah aebeaar 

99,76', sedanqlcan alsanya aebeaar 0,24' aerupakan 

a.tmbaftCJlIln darl tattor lalnnya. 

3. Peranan p8n9tIIIbangan produk dalam men 1 nqlcatlcan 

penjualan adalah etektlt. Hal ln1 terbuktl darl 

anaUaa peraamaan regreal Unler aederhana d8!\9an 

dua ..riebel dldapat peraamaan Y • - 875.816,055 

• 68,39 .X • Koeflalen reqreal lnl mempunyal koefl-

81en arah yanq posltl!, yaltu : b - 68,39 yang me­

nunjukkan bahwa aetiap penaabahan Atu rupiah blaya 

peng-bengan produk aJean menyebabkan kenalkan volUlle 

penjualan aebesar ap. 68,39. SebaUknya konstanta a 

aebeAr - 875.816,056 aenyatakan apab11a blaya pe­

ngerabangan produk X-O, maka penjualan menqalaal ka­

ruglan aebeAr Rp. 875.816,056. 



73 

2. SHIp 

BeZ'daaarkan ka81mpulan tanebut di ata8 penult8 

akan I118ncoba untuk maabe:r1kan aann yanq mungkin dapat 

be:rmantaat bag1 P1' '1'1:rta Ma8 Mec)ah, BuRbaya yaitu 

sebagai bedkut : 

1. Penqembangan produk pe:rlu 8enantiaea dUakukan oleh 

PT '1'ina Mas Megah, Surabaya dengan ja1an 881a1u 

menyeapurnakan kuaUtas p:roduk perusahaan, me­

nyempurnakan mutu kemasan dan ~9kan bantuk 

variasi prodUk air mlnum mineral baru pada pl:'Oduk­

produk yang telah dihasl1kan dengan model dan uku:ran 

yang berbeda dar1 produk-produk aebelumnya aupaya 

konaum8n tidak merasa jenuh terhadap produk per­

u8ahaan dan tetap yakln akan se1alu memakai ha8il 

produksi perusahun. 

2. Dala.m mengadakan pengembangan p:roduk, P1' '1'irta Mas 

Megah, Surabaya hendaknya l.blh akUf lagl dala.m me­

lakukan rtset pemasaran, sehlngga Informasi-in­

formasi yang dtperoleh tereebut dapat dlpel'9Unakan 

a.bagai standar untuk mengembangkan p:roduknya. 

Dengan dem1kian pe:rusabaan dapat menyesualkan ... 041 

8elera dan 81kap konaumen yang aelalu bertlndak 

krltls dalam mengadakan pembeltan. 

" ! 
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3. PeRSahaan hendaknya melakukan peftCJavaaan keuanqan 

aecara terpadu aehlnqqa dapat dlhlndarl kebococan­

keboooran dan lneflalenal aqar aupaya peruaahean 

dapat aenqalokaalkan dana untuk panqabanqan produk­

nya .. suai denqan ramalan p81\jualan yang dlhanp­

kane 
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