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6.1. Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan, maka didapat beberapa

kesimpulan sebagai berikut :

1.

Hipotesis pertama terbukti, vaitu variabel marketing mix yang terdiri
dari product, price, place, dan promotion secara bersama-sama
mempunyai pengaruh yang bermakna terhadap pengambilan keputusan
pelanggan melakukan pembelian produk Coca-Cola CV. Kuning di
jalur distribusi Situbondo

Hipotesis kedua terbukti, yaitu variabel marketing mix yang terdiri dari
product, price, place, dan promotion secara parsial mempunyai
pengaruh yang bermakna terhadap pengambilan keputusan pelanggan
melakukan pembelian produk Coca-Cola CV. Kuning di jalur
distribusi Situbondo. Variabel piace berpengaruh dominan terhadap
pengambilan keputusan pelanggan dalam melakukan pembelian
produk Coca-Cola CV. Kuning di jalur distribusi Situbondo.

Strategi pemasaran yang dapat dilakukan oleh CV. Kuning agar
mampu bersaing dengan produk-produk sejenis adalah dengan

memperbaiki saluran distribusi baik secara internal maupun eksternal.

89



90

0.2. Saran

Saran-saran yang dapat diberikan penulis untuk dapat meningkatkan

pengambilan keputusan pelanggan melakukan pembelian produk Coca-Cola CV.

Kuning di jalur distribusi Situbondo antara lain:

1.

CV. Kuning hendaknya melakukan pengontrolan harga secara berkala
terhadap pengecer. sehingga tidak terjadi manipulasi harga oleh pengecer.
CV. Kuning dapat memberi usulan kepada PT. Coca-Cola untuk
meningkatkan keglatan promeosi baitk melalui media cetak maupun media
elektronik, sehingga produk Coca-Cola dapat makin dikenal oleh
masyarakat terutama masyarakat di daerah.

Melengkapi outlet-outlet yang produktivitasnya tinggi dengan pendingin
Coca-Cola.

Melakukan monitor secara intensif dan kunjungan secara berkala ke outlet-
outlet yang menjual produk Coca-Cola.

Memperluas jaringan ke outlet-outlet yang masih belum menjual produk
Coca-Cola.

Melakukan pengecekan secara berkala terhadap ketersediaan stok,
sehingga tidak sampai terjadi outstock.

Melakukan pengecekan pengiriman setiap hari sehingga barang dapat

sampat tepat waktu.
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