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BAB IV 

PENUTUP 

IV.1 KESIMPULAN 

 Selama melakukan kerja praktik sebagai fotografer selama kurang lebih 2 

bulan ini, penulis menulis beberapa kesimpulan . Peran fotografer dalam era 

milenial seperti ini sangatlah memiliki kontribusi yang penting dalam 

menghasilkan suatu karya konten visual di bidang advertising. Somnium Kreatif 

menuntut untuk bekerja secara professional. Fotografer juga harus bisa 

menghasilkan karya foto yang diinginkan oleh semua klien Somnium Kreatif. 

 Penulis juga punya beberapa hal yang di simpulkan dalam bidang fotografi 

selama melakukan kerja praktik di Somnium Kreatif. Foto yang diabadikan oleh 

fotografer harus dapat menghasilkan foto yang menarik untuk di lihat. Fotografer 

juga harus jelih untuk memikirkan ide-ide saat bekerja di lapangan.  

IV.2 SARAN 

 Selama menjalani proses kerja praktik di Somnium Kreatif dalam waktu 2 

bulan ini sebagai fotografer, penulis memiliki saran yang ingin di utarakan untuk 

kedepannya. Fotografer disarankan untuk menambah peralatan teknis seperti, 

lensa, kamera, memory card. Hal itu dilakukan agar fotografer dapat bekerja lebih 

maksimal tanpa hambatan. Jika hasil produksi memuaskan, maka nama 

perusahaan yang ditempati oleh fotografer untuk magang akan lebih puas dari segi 

kinerjanya. 
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