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ABSTRAK 

 
Burung merupakan hewan peliharaan yang banyak digemari oleh masyarakat di 

Indonesia pada saat ini. Banyak jenis burung yang dipelihara karena kemerduan 

suaranya dan keindahan bulunya. Jenis burung peliharaan yang bernilai ekonomis 

tinggi akan menunjukkan status sosial ekonomi pemeliharanya. Burung murai 

batu (Copsychus Malabaricus) termasuk sebagai burung yang mempunyai daya 

tarik yang tinggi dikalangan penghobi serta peternak burung dan juga bernilai 

ekonomis tinggi. 

Penelitian ini dilakukan di Kota Madiun dan penelitian ini dilakukan dengan 

metode observasi dan juga wawancara pada penghobi serta peternak burung murai 

batu yang ada di Kota Madiun. Adapun tujuan penelitian ini adalah untuk 

mengetahui peluang pasar burung murai batu di Kota Madiun untuk dijadikan 

sebuah prospek usaha yang baik nantinya. Untuk mengetahui peluang pasar 

burung murai di Kota Madiun menggunakan Metode Market Oppurtunity Analysis 

(MOA) kemudian untuk mengetahui prospek tidaknya usaha budidaya burung 

murai menggunakan metode analisis biaya. 

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan di Kota Madiun kepada penghobi 

serta peternak burung murai batu di Kota Madiun menggunakan metode Market 

Oppurtunity Analysis (MOA) didapatkan hasil matrik angka 1 yang menunjukkan 

bahwa dengan adanya daya tarik yang tinggi dari penghobi burung Murai Batu 

Medan dan juga probabilitas keberhasilan yang dimiliki oleh peternak burung 

Murai Batu Medan saat ini menjadikan peluang usaha yang tinggi untuk para 

calon peternak burung Murai Batu Medan diwaktu yang akan datang serta ditinjau 

menggunakan metode analisis biaya didapatkan hasil bahwa dengan adanya data 

permintaan pasar dari 8 kios di pasar burung Sri Jaya dimana setiap bulannya 8 

kios tersebut dapat menjual anakan burung murai sebanyak 83 anakan burung 

Murai Batu. Dengan adanya data permintaan tersebut peneliti mengasumsikan 17 

anakan untuk dapat memenuhi target permintaan pasar tersebut, dengan adanya 

target sebesar 17 anakan tersebut dibutuhkan 9 pasang anakan dengan setiap 

pasangnya mampu bertelur sejumlah 2 butir telur. Maka didapatkan nilai Net 

Present Value (NPV) selama 3 tahun sebesar Rp 98.058.649 (lebih besar dari 0), 

sedangkan nilai Internal Rate of Return (IRR) yang diperoleh sebesar 41,72% 

(lebih besar dari suku bunga tabungan bank sebesar 7%), dan nilai Payback 

Period (PP) atau investasi dapat dikembalikan dalam jangka waktu selama 1 

tahun 4 bulan (kurang dari masa waktu 3 tahun yang ditentukan). Dengan adanya 

perhitungan tersebut maka usaha budidaya burung murai dikatakan layak untuk 

dijalankan. 

 

Kata Kunci : Burung Murai Batu, Penghobi, Peternak, Peluang Pasar, Prospek 

Usaha 
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ABSTRACT 

 

Birds are popular pets among Indonesians at the moment. Many different 

types of birds are kept because of the beauty of their feathers and the delicacy of 

their voices. Pet birds with great economic worth will reveal the keeper's 

socioeconomic standing. The Murai Batu  (Copsychus malabaricus) is a popular 

bird among enthusiasts and bird breeders, as well as having a high commercial 

value. 

This research was carried out in Madiun City, and it was carried out 

utilizing observation methods as well as interviews with Murai Batu enthusiasts 

and breeders in Madiun City. The goal of this research is to identify market 

prospects for the Murai Batu  bird in Madiun City so that it can become a good 

business prospect in the future. The Market Opportunity Analysis (MOA) 

approach is used to determine the market opportunities for magpies in Madiun 

City, and the cost analysis method is used to determine whether or not the 

prospect of magpie cultivation exists. 

According to the findings of a study conducted in Madiun City for Murai 

Batu  enthusiasts and breeders using the Market Opportunity Analysis (MOA) 

method, the results of the number one matrix show that the Murai Batu Medan 

bird enthusiasts has a high attractiveness as well as a high probability of success. 

The results show that with market demand data from 8 stalls at the Sri Jaya bird 

market where the 8 stalls can sell 83 Murai chicks every month, the current Murai 

Batu Medan bird breeders make a high business opportunity for prospective 

Murai Batu Medan bird breeders in the future and reviewed using the cost 

analysis method, the results show that with market demand data from 8 stalls at 

the Sri Jaya bird market where the 8 stalls can sell 83 Murai chicks. Based on the 

demand statistics, the researcher estimated that 17 tillers would be required to 

fulfill the goal market need. This meant that 9 pairs of tillers, each capable of 

laying 2 eggs, would be required to satisfy the target market demand. The Net 

Present Value (NPV) for three years is IDR 98,058,649 (more than 0), the 

Internal Rate of Return (IRR) is 41.72% (higher than the bank savings interest 

rate of 7%), and the Payback Period (PP) or investment may be recovered in one 

year and four months (less than the specified 3 year period). The Murai 

cultivation business is deemed to be realistic based on these figures. 

 

Keywords: Murai Batu’s Bird, Enthusiasts, Breeder, Market Opportunity, 

Business Prospect 
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