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ASBTRACT 
Small and medium enterprises (SMSs) are the economic battering ram in Indonesia. 

The development of varied customer purchasing power has resulted in businessman competing 
to produce creative and innovative products. The emergence of purchase intention in customers 
is caused several factors, including degisn packaging, price, and healthy consciousness. The 
business actors want to know what the triggers purchase intentions, especially in Pros 
Indonesia. Pros Indonesia is a manufactured of snacks made from fish to be used as high 
protein snacks. The researcher want to do a research with the tittle “ The effect of packaging 
design, price, and healthy consciousness for purchase intention in Pros Indonesia”. 105 
respondent with the characteristics of having a childrens over 2 years old, aged 18-55 years old, 
and domiciled in East Java. The data obtained were analyzed using multiple linier regression 
with the Statistical Package for the Social Sciences (SPSS). Testing quality data using validity 
and reliability tests, followed by assumption test using classical assumtions with 
multicollinearity test, heteroscedasticity test, autocorrelation test, and normality test. The result 
of data processing using the SPSS program show that packaging deisgn has a positive and 
insignificant effect on purchase intention, while price and healthy consciousness have a positive 
and significant effect on purchase intention in Pros Indonesia 
Keywords: Snacks, Design packaging, price, healthy consciousness, and purchase intention 
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ABSTRAK 
Usaha mikro kecil menengah atau UMKM merupakan pendobrak 

ekonomi di Indonesia. Perkembangan daya beli konsumen yang bervariatif 
menghasilkan pelaku usaha berlomba untuk menghasilkan produk yang kreatif 
dan inovatif. Munculnya minat beli pada konsumen disebabkan oleh beberapa 
faktor diantaranya desain kemasan, harga, dan kesadaran kesehatan. Para pelaku 
usaha ingin mengetahui apa saja yang menimbulkan minat beli khususnya pada 
konsumen Pros Indonesia. Pros Indonesia adalah produsen makanan ringan 
yang terbuat dari olahan ikan untuk dijadikan camilan ringan tinggi protein. 
Peneliti ingin melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh Desain Kemasan, 
Harga, dan Kesadaran Kesehatan Terhadap Minat Beli Pada Pros Indonesia”. 
Pengambilan sampel sebesar 105 responden dengan karakteristik memiliki anak 
diatas 2 tahun, usia 18-55 tahun, dan berdomisili di Jawa Timur. Data yang 
diperoleh dianalisis menggunakan regresi linier berganda dengan alat Statistical 
Package for the Social Sciences (SPSS). Pengujian kualitas data menggunakan uji 
validitas dan reliabilitas, dilanjutkan dengan uji asumsi menggunakan asumsi 
klasik dengan uji multikolinearitas, uji heteroskedastisitas, uji autokorelasi, dan 
uji nomalitas. Hasil pengolahan data menggunakan progam SPSS menunjukan 
bahwa desain kemasan berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap minat 
beli, sedangkan harga dan kesadaran kesehatan berpengaruh positif dan 
signifikan terhadap minat beli konsumen Pros Indonesia. 
Kata Kunci: Camilan ringan, desain kemasan, harga, kesadaran kesehatan, dan 
minat beli 
 


