BAB 5
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan pada 124 responden

mengenai pengaruh gaya hidup, keterlibatan produk, dan pengetahuan

produk terhadap produk Aromaloka, maka penulis menyimpulkan:

1.

Gaya hidup berpengaruh terhadap minat beli pada produk Aromaloka.
Hasil penelitian ini juga menunjukkan bahwa gaya hidup paling
berpengaruh daripada variabel lainnya. Berdasarkan hal tersebut
penelitian ini menyatakan bahwa gaya berpengaruh terhadap minat beli
produk Aromaloka sehingga hipotesis pertama dapat diterima.

2. Keterlibatan produk berpengaruh terhadap minat beli produk
Aromaloka. Berdasarkan hal tersebut maka hipotesis kedua dapat
diteroma.

3. Pengetahuan produk berpengaruh terhadap minat beli produk
Aromaloka. Penelitian ini menyatakan bahwa pengetahuan produk
berpengaruh terhadap minat beli produk Aromaloka sehingga hipotesis
ketiga dapat diterima.

5.2. Saran
5.2.1. Saran untuk Akademis

5.2.2.

Berdasarkan kesimpulan dari hasil penelitian, maka dapat diberikan
saran yaitu populasi penelitian terlalau luas yaitu Jawa Timur dan terdapat
kemungkinan tidak menncakup semua responden yang berada di kota-
kota Jawa Timur sehingga alangkah lebih baik dilakukan pada kota
tertentu supaya mengetahui lebih detail tingkat minat beli pada kota
tertentu yang dapat dijadikan pangsa pasar.

Saran untuk Aromaloka

Berdasarkan hasil penelitian tersebut gaya hidup memiliki pengaruh
lebih besar daripada wvariabel lainnya. Gaya hidup tersebut dapat
dipengaruhi oleh faktor internal dalam merasakan manfaat produk. Oleh
karena itu Aromaloka dapat melakukan promosi dan penyebaran
informasi yang lebih pada sosial media mengenai penggunaan bahan
produk dan mengenai manfaat penggunaan produk. Selain itu,
Aromaloka juga dapat melakukan research and development untuk
pembuatan varian baru atau sajian baru dari produk Aromaloka untuk
menarik minat konsumen.
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