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Pengaruh Harga, Promosi, dan Lokasi Terhadap Keputusan Berkunjung
Pada Destinasi Wisata (Studi Kasus Kampung Ceria Pule Kabupaten
Madiun)

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis signifikansi pengaruh harga,
promosi dan lokasi terhadap keputusan pembelian pada destinasi wisata Kampung
Ceria Pule. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 97 responden
dengan teknik purposive sampling. Teknis analisis data menggunakan teknis
regresi linier berganda yang diolah menggunakan Statistical Product and Service
Solution (SPSS) versi 23. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel harga dan
promosi berpengaruh signifikan dan positif terhadap keputusan berkunjung
sedangkan variabel lokasi tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci : Harga, Promosi, Lokasi dan Keputusan Berkunjung.
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The Influence of Price, Promotion, and Location on Visiting Decisions at
Tourist Destinations (Case Study of Ceria Pule Village, Madiun Regency)

ABSTRACT

This study aims to analyze the significance of the effect of price,
promotion and location on purchasing decisions at the tourist destination of
Kampung Ceria Pule. The sample used in this study were 97 respondents with
purposive sampling technique. Technical analysis of data using multiple linear
regression technique which is processed using Statistical Product and Service
Solution (SPSS) version 23. The results show that the price and promotion
variables have a significant and positive effect on purchasing decisions while the
location variable has no effect on purchasing decisions.

Keywords: Price, Promotion, Location and visit decision
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