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BAB V 

PENUTUP 

V.I Kesimpulan 

 Berdasarkan pada hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa pada kategori 

@Wholesalevapeboss.id menerapkan strategi promosi Direct Marketing dengan 

presentase tertinggi, yang dapat dilihat melalui angka pada frekuensi di setiap pada 

setiap unggahan yang dilakukan oleh akun media sosial Instagram 

@wholesalevapeboss.id. 

@wholesalevapeboss.id menerapkan direct marketing dengan rutin dan tepat 

sehingga mampu memberikan nilai penjualan tinggi, tanpa harus mengeluarkan banyak 

biaya. 

V.2 Saran 

 V.2.1 Saran Akademis 

 Penelitiaan ini yaitu penelitian yang menggunakan metode analisis isi 

kuantitatif yang berfokus pada penerapan strategi promosi pada Instagram 

@wholesalevapeboss.id dengan meneliti pada setiap unsur yang diunggah yaitu foto 

beserta caption. Subjek penelitian ini adalah Instagram @wholesalevapeboss.id. 

Peneliti menyadari adanya keterbatasan dalam penelitian ini, maka dari itu peneliti 

berharap jika penelitian ini dilanjutkan oleh peneliti yang lain untuk melanjutkan 

penelitian ini mampu memaparkan analisa data yang lebih baik lagi terhadap penerapan 
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strategi promosi pada akun media sosial Instagram sebuah perusahaan, namun 

menggunakan metode lain seperti analisis isi kualitatif atau studi kasus dan dengan 

strategi promosi yang memiliki sisi berbeda. 

 V.2.2 Saran Praktis 

 Hasil yang didapatkan pada penelitian ini dapat dijadikan sebagai masukan 

untuk akun Instagram @wholesalevapeboss.id untuk dapat meningkatkan minat 

pembelian. Vape boss kurang mempertimbangkan kategori dalam Marketing Mix, yang 

mana pada startegi promosi yang ada pada @wholesalevapeboss.id belum menerapkan 

keseluruhan strategi promosinya melalui Instagram.   
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