BAB IV
PENUTUP

V.1 Kesimpulan

PT. Susanti Megah dengan brand-nya Garam Cap Kapal menjalankan
berbagai strategi brand activation diantaranya adalah, publicity atau publisitas,
event atau kegiatan, dan community involment. Untuk bentuk-bentuk brand
activation yang digunakan adalah Direct Marketing Activation, Social Media
Activatin, dan Event Marketing Activation. Tidak hanya sebagai alat untuk
memasarkan produk dan media publikasi, segala bentuk dan kegiatan marketing
Garam Cap Kapal yang meliputi, publisitas (media massa dan media sosial), event
marketing, pembuatan konten dan copywriter untuk media sosial, juga beperan
untuk menciptakan produk menjadi Top Of Mind dibenak konsumen yang
merupakan tugas seorang marketing communication. Dalam kenyataannya, startegi
marketing yang digunakan tidak hanya menggunakan satu startegi, namun memiliki
banyak bentuk termasuk di dalamnya saat menjalankan brand activation.
IV.2 Saran

Adapun saran yang dapat disampaikan penulis kepada PT. Susanti Megah
dengan brand Garam Cap Kapal yang dapat penulis sampaikan, diharapkan Garam
Cap Kapal dapat mempertahankan segala bentuk penerapan dan pengembangan
kegiatan marketing communication dengan Memaksimalkan segala bentuk dan
strategi kegiatan program yang belum terlaksana, sampai pada program yang
sedang berjalan khususnya dalam melakukan marketing events, social media
activation & direct marketing yang mempengaruhi citra/image PT. Susanti Megah

bersama brand-nya Garam Cap Kapal.
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