BAB V

PENUTUP

V.1 Kesimpulan

Berdasarkan analisis mengenai representasi seksualitas pada vlog Kimi
Hime di platform Youtube dengan menggunakan analisis semiotika C.S. Pierce,
dapat disimpulkan bahwa seksualitas perempuan yang ditampilkan di ketiga video
vlog Kimi Hime direpresentasikan melalui tubuh perempuan sebagai objektifikasi
dan gerakan tubuh yang mengarah ke sensual. Kimi Hime menempatkan dirinya
sebagai sebuah objek di Youtube nya, dan itu terlihat saat ia menunjukkan bagian-
bagian tubuh perempuan yang dianggap dapat menarik secara seksual (dada, pantat
dan punggung). Kimi Hime serta memposisikan tubuhnya di male gaze (pandangan
laki-laki), yang mana dapat berpotensi membuat tubuhnya di objektifikasi sebagai
objek fantasi dan objek seks. Selain itu, Kimi Hime juga melakukan beberapa
gerakan-gerakan sensual dan manja yang dapat dilihat di isi video serta thumbnail
videonya. Tubuhnya yang ia objektifikasi serta gerakan sensual yang ia buat secara
tidak langsung memperlihatkan bahwa ia ‘menjual’ tubuhnya di depan laki-laki

hanya untuk penghasilan yang lebih.

Hal ini dilakukan terus menerus oleh Kimi Hime karena ternyata dengan
menunjukkan tubuhnya, penghasilan yang didapat bisa lebih serta kontennya yang
banyak penonton serta menyukai isi konten-kontennya yang kebanyakan
penontonnya adalah laki-laki. Namun, di satu sisi, mungkin ia tidak sadar bahwa ia

adalah korban dari konstruksi seksualitas yang ada di pikiran masyarakat saat ini.
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la juga secara tidak langsung melanggengkan pemikiran bahwa seksualitas

perempuan adalah sesuatu yang tabu dan bisa dinikmati oleh laki-laki.

V.2 Saran

V.2.1 Saran Akademis

Saran akademis dari penulis yang bisa disampaikan adalah penelitian
mengenai representasi seksualitas perempuan ini bisa dijadikan untuk membantu
kajian ilmu komunikasi, khususnya untuk penelitian yang menggunakan analisis
metode semiotika C.S. Pierce, yang berupa triangle meaning dan terdiri dari
representament, objek, dan interpretant. Penelitian ini hanya berbasis dari hasil
analisis dari penulis mengenai representasi seksualitas di vlog Kimi Hime dengan
menggunakan teori seksualitas pada umumnya. Sehingga, saran penulis adalah
untuk meneliti dengan metode analisis resepsi. Dengan metode analisis resepsi,
peran aktif khalayak mengenai representasi seksualitas di vlog Kimi Hime pada

platform Youtube dapat dilibatkan juga di penelitian ini.

V.2.2 Saran Praktis

Saran praktis dari penelitian ini disampaikan untuk media hiburan yang
masih memanfaatkan seksualitas perempuan di dalam kontennya. Hendaknya,
media hiburan mulai berhenti untuk mengobjektifikasi tubuh perempuan sebagai
sarana keuntungan semata. Perempuan memiliki hal lain yang bisa ditonjolkan,
tidak selalu tubuh yang selalu bisa menjadi alat. Saat ini dengan kemajuan teknologi
yang ada, memungkinkan media untuk tidak memfilter atau menyensor konten-

konten yang berbau dewasa. Maka dari itu, media hiburan harus lebih bijak dalam
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hal ini, karena secara tidak langsung media membantu masyarakat untuk
membangun sebuah konstruksi berpikir mengenai tubuh perempuan, dan agar tidak

ada penindasan terhadap tubuh perempuan.

V.2.3 Saran Sosial

Dari penelitian ini, penulis berharap agar masyarakat, khususnya
perempuan, mendapat pengetahuan baru mengenai seksualitas perempuan yang
seringkali dijadikan ‘alat’ untuk meraih perhatian serta keuntungan. Penulis
berharap agar perempuan tidak memiliki pemikiran bahwa untuk menarik di mata
laki-laki harus menonjolkan bawaan fisik dari perempuan itu sendiri, karena hal itu
merupakan sesuatu yang telah dikonstruksi dan seolah-olah merendahkan
perempuan serta memposisikan perempuan di posisi subordinat. Perempuan tidak
perlu menunjukkan aspek fisiknya untuk dapat menarik, banyak cara lainnya yang
bisa ditunjukkan agar dapat terlihat menarik. Saran ini penulis ajukan karena
penulis melihat cukup banyak perempuan yang telah memiliki konstruksi pemikiran
bahwa tubuh perempuan adalah sesuatu yang menarik secara seksual, sehingga

perempuan seringkali menunjukkan aspek fisiknya di depan media.
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