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ABSTRAK 

 

 Banyaknya pelaku usaha F&B saat pandemi mengalami penurunan 

omset, untuk mempertahankan bisnis yang dijalani mengharuskan pengusa

ha untuk berpikir kreatif, salah satunya dengan melakukan promosi untuk 

mmenghasilkan omset dari layanan antar makanan online atau bahkan me

mbuat konsumen datang ke tempat. Salah satu platform yang efektif untuk 

menyampaikan informasi adalah Instagram berupa konten visual atau audio 

visual. Konten visual berupa gambar atau foto yang diambil dan diolah oleh 

penulis, diunggah dengan membubuhkan caption yang menarik pada setiap 

kontennya. Pada laporan kerja praktik ini, penulis membahas mengenai 

proses produksi konten Instagram @waregpwol. Konten – konten yang 

disediakan adalah konten yang bertema kuliner dengan tujuan informatif 

dan hiburan. Penulis berperan sebagai content creator yang memiliki tugas 

untuk merancang, memproduksi, dan mengunggah serta mengevaluasi 

konten. 

 

Kata Kunci : Content Creator, Instagram, audio visual, visual. 
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