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ABSTRAK 

 Copywriting merupakan kegiatan berupa penulisan kata-kata dalam iklan atau 

saat hendak melakukan pemasaran yang bertujuan membujuk target konsumen agar 

mau melakukan tindakannya (menikmati bahkan membeli produk atau jasa yang 

ditawarkan). Setiap perusahaan yang ingin memasarkan produknya kepada konsumen 

maka tidak dapat dipisahkan dari profesi copywriting. Copywriting mempunyai peran 

yang cukup besar dalam meningkatkan pendapatan penjualan. Karena profesi 

tersebut sangat berpengaruh dalam menarik audience. Ketika mengiklankan 

sebuah brand, produk, atau promosi tertentu, ada kalanya 

seorang marketer membutuhkan suatu program untuk menarik target sasaran. Selain 

itu, dengan adanya program, pesan yang ingin disampaikan juga akan lebih 

terstruktur sehingga bisa mencapai target dengan tepat. Oleh karena itu sebuah 

perusahaan membutuhkan copywriting dalam membuat suatu teks persuasif yang 

dapat menarik audience. Laporan kerja praktik ini akan membahas Peran 

Copywriting Dalam Mengelola Media Sosial Secret Beauty. 

 

Kata Kunci : Copywriting, Periklanan, Pemasaran, Media Sosial.  


