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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

V.1. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil dari penelitian Preferensi Media Massa Masyarakat 

Indonesia dalam Mencari Informasi mengenai Vaksinasi, dapat disimpulkan jika 

jenis preferensi media massa yang digunakan oleh masyarakat Indonesia lebih 

banyak menggunakan media online. Adapun jenis dari media online yang paling 

banyak dipilih adalah media sosial Instagram, sedangkan media online selanjutnya 

setelah media sosial Instagram adalah website berita. Website berita Kompas.com 

mendapatkan pemilihan terbanyak kedua setelah media sosial Instagram.  

Pemilihan pada media elektronik sendiri adalah Televisi, dimana pemilihan 

televisi oleh responden mendapatkan jumlah yang lebih banyak jika dibandingkan 

dengan pemilihan media elektronik radio. Stasiun Televisi  yang mendapatkan 

pilihan terbanyak dari responden dalam penelitian ini adalah stasiun televisi SCTV. 

Sedangkan untuk media cetak sendiri yang mendapatkan pemilihan terbanyak 

adalah media cetak yang berjenis surat kabar, dimana surat kabar mendapatkan 

pilihan lebih banyak jika dibandingkan dengan media cetak majalah.  

Adapun berdasarkan penelitian ini, terdapat 3 jenis informasi yang paling 

dicari oleh 205 responden dalam penelitian ini dengan menggunakan media massa 

adalah pencarian informasi vaksinasi terkait jenis vaksin yang terdapat di Indonesia 

yakni sebanyak 143 orang yang mencari informasi tersebut, urutan kedua terbanyak 

adalah informasi vaksinasi terkait jadwal vaksinasi sebanyak 142 orang, dan urutan 
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ketiga terbanyak adalah informasi mengenai efek dari vaksinasi sebanyak 141 

orang. 

V.2. Saran 

Dalam penelitian yang berjudul Preferensi Media Massa Masyarakat 

Indonesia dalam Mencari Informasi mengenai Vaksinasi, peneliti akan memberikan 

saran berupa saran akademis dan saran praktis. 

V.2.1. Saran Akademis 

Dengan adanya penelitian ini, peneliti mempunyai harapan untuk masa yang 

akan datang agar penelitian mengenai preferensi media massa dapat lebih 

memusatkan kepada jenis media massa baik itu media cetak, media elektronik dan 

media online sehingga data yang akan diolah dalam penelitian tersebut dapat lebih 

terfokuskan ke salah satu jenis media massa. Adapun peneliti juga memiliki harapan 

untuk penelitian yang menggunakan populasi Indonesia dapat memiliki 

keterwakilan sampel yang lebih luas dengan menggunakan seluruh provinsi yang 

ada di Indonesia agar hasil dari penelitian tersebut dapat menggambarkan secara 

luas mengenai preferensi masyarakat Indonesia. 

V.2.2. Saran Praktis 

Dalam saran praktis, peneliti berharap agar penelitian ini dapat bermanfaat 

untuk pemerintah dalam melakukan penyaringan informasi terhadap media massa 

yang ada di Indonesia dengan membuat suatu peraturan Undang-Undang secara 

transparan agar masyarakat dapat terhindar dari berita yang tidak dapat dipastikan 

keakuratannya.  
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