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PENGARUH PROMOSI ONLINE PIATFORM INSTAGRAM DAN
DESAIN PADA KEMASAN TERHADAP MINAT PEMBELIAN
FUSION SORBET GHIACCIO DI KOTA SURABAYA

ABSTRAK

Tren konsumsi dessert saat ini sedang meningkat. Peningkatan itu
didukung dengan gaya hidup generasi milenial yang healthy lifetsyle dan urban
lifestyle. Tren sorbet juga memiliki peningkatan pada generasi milenial saat ini.
Hal ini memunculkan peluang untuk membuka bisnis yang baru pada bidang
dessert yaitu sorbet untuk saat ini. Tujuan dari penelitian ini untuk menganalisa
pengaruh promosi online platform Instagram dan desain pada kemasan
terhadap minat pembelian konsumen. Penelitian dilakukan dengan melakukan
penyebaran kuesioner menggunakan media online yaitu Google Form yang
dilakukan pada teman sekitar, kerabat, kawasan perumahan sekitar, dan
masyarakat umum. Penyebaran kuesioner dilakukan kepada 148 responden
dan total kuesioner yang memenuhi syarat kriteria responden sebanyak 102
responden. Penelitian menggunakan responden dengan kriteria Usia 17-55
tahun, jenis kelamin pria dan wanita, dan berdomisili di Kota Surabaya.
Penelitian ini menggunakan analisis regresi linier berganda untuk menerangkan
pengaruh suatu variabel bebas terhadap variabel terikat. Hasil dari penelitian
ini dapat disimpulkan terdapat pengaruh yang positif pada variabel promosi
online platform Instagram dan desain pada kemasan terhadap minat pembelian

konsumen.

Kata Kunci: Promosi On/ine, dan Desain Kemasan.
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THE EFFECT OF ONLINE PLATFORM PROMOTION BY
INSTAGRAM AND PACKAGING DESIGN TO THE PUCRHASE
INTENTION IN FUSION SORBET GHIACCIO IN SURABAYA

ABSTRACT

The trend of dessert consumption is currently on the rise. The
increase is supported by the millennial generation’s with their healthy lifestyle
and urban lifestyle. The sorbet trend also has an increase in this millennial
generations. This trend creates an opportunity to open a new dessert business
especially in sorbet for now. The purpose of this study is to analyze the effect
of online platform promotion by Instagram and packaging design to the
consumer purchase intention. The research was conducted by distributing
questionnaires using online media Google Form, which was given on
surrounding friends, relatives, surrounding residential areas, and the general
public. Questionnaires were distributed to 148 respondents and a total of 102
respondents who got the respondent’s criteria. The study wsed respondents
with age criteria 17-55 years, male and female, and domiciled in the Surabaya.
This study uses multiple linear regression analysis to explain the effect of an
independent variable on the dependent variable. The results of this study can
be concluded that there is a positive influence on the online platform
promotion by Instagram and the design on the packaging variables on

consumer purchase intention.

Keywords: Online Platform Promotion by Instagram, and Packaging Design.
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