BAB IV

PENUTUP

IV.1 Kesimpulan

Setelah menjalani kegiatan kerja praktik, penulis menyimpulkan bahwa
setiap perusahaan membutuhkan konten kreatif untuk mengenalkan dan
memberikan informasi mengenai kegiatan di perusahaan. Begitu juga tugas konten
konten kreatif adalah membuat konten menarik setiap harinya untuk mendapatkan
target dari konsumen. Seperti yang dilakukan oleh konten kreatif di perusahaan
Start Friday dibutuhkan pembuatan konsep konten yang akan di unggah di akun

instagram maupun website.

Terdapat tiga tahapan yang dilakukan dalam membuat konsep yaitu pertama,
pembuatan Calendar Plan yaitu jadwal konten apa saja yang akan dibahas pada
bulan tersebut di Instagram masing masing brand. Kedua, dilanjutkan membuat
Brief Plan yaitu pembuatan konsep desain berdasarkan konten yang sesuai pada
Calendar Plan yang kemudian konsep desain ini dikirimkan kepada tim desain
untuk proses pembuatan desain konten. Ketiga, Feed Plan yaitu pembuatan caption

yang sesuai dengan tiap-tiap konten yang akan di unggah.

Proses pembuatan Calendar Plan, Brief Plan, Feed Plan peneliti sering
berkonsultasi kepada pembimbing kerja praktik, agar tidak terjadi kesalahan pada
penulisan maupun gaya bahasa. Dengan proses ini, peneliti menjadi tahu tentang

bagaimana membuat konten di sosial media dengan baik dan benar. Selain itu dalam
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kerja praktik selama 2 bulan di Start Friday memberikan proses pra produksi sangat

baik walaupun terdapat beberapa bagian kinerja yang perlu diperbaiki.

IV.2 Saran

Proses pembuatan konten, Start Friday sudah menjalankan dengan baik sesuai
dengan prosedur yang ada mulai dari mencari konsep yang menarik hingga
pengunggahan konten setiap harinya. Namun dalam pengunggahan konten dalam
tiap brand harus perlu menentukan target audiens sehingga dalam pembuatan
konten tidak kesusahan dalam menentukan konsep atau ide yang sesuai dengan
target audiens yang sudah di tentukan. Oleh karena itu konten kreatif dalam proses
pembuatan konten, hal yang harus di perhatikan terlebih dahulu adalah target

audiens.

Selain itu dalam proses pengunggahan konten seringkali mengalami
mundurnya jadwal yang sudah dibuat. Maka dari itu penulis menyarankan untuk
membagi waktu dengan baik khususnya bagian konten kreatif dalam pengunggahan
konten setiap harinya, sehingga konten kreatif perlu untuk meneliti konten apa yang

akan diunggah dan desain konten mana yang sudah siap untuk di unggah juga.

Pada penulisan caption pada konten baik untuk instagram maupun website
perlunya berhati hati dalam pemilihan kata, ejaan dan gaya bahasa. Agar tidak
terjadi kesalahpahaman dalam pembacaan caption maka pentingnya pengoreksian

kembali agar tidak ada kesalahan sebelum mengunggah konten dan caption.
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