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6.2.

BAB 6
PENUTUP

Kesimpulan

Dari hasil penelitian ini, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:
Variabel pengetahuan lingkungan berpengaruh signifikan terhadap niat beli
hijau makanan organik atau bisa dikatakan bahwa hipotesis penelitian yang
menyatakan bahwa pengetahuan lingkungan berpengaruh terhadap niat beli
hijau makanan organik di Surabaya diterima.
Variabel sikap terhadap lingkungan berpengaruh signifikan terhadap niat beli
hijau makanan organik atau bisa dikatakan bahwa hipotesis penelitian yang
menyatakan sikap terhadap lingkungan berpengaruh terhadap niat beli hijau
makanan organik di Surabaya di terima.
Variabel kepedulian terhadap lingkungan berpengaruh signifikan terhadap
niat beli hijau makanan organik atau bisa dikatakan bahwa hipotesis
penelitian yang menyatakan bahwa kepedulian terhadap lingkungan
berpengaruh terhadap niat beli hijau makanan organik di Surabaya diterima.
Variabel tekanan sesama berpengaruh signifikan terhadap niat beli hijau
makanan organik atau bisa dikatakan bahwa hipotesis penelitian yang
menyatakan bahwa tekanan sesama berpengaruh terhadap niat beli hijau
makanan organik di Surabaya diterima.
Variabel harga dan kualitas produk yang dirasakan berpengaruh signifikan
terhadap niat beli hijau makanan organik atau bisa dikatakan bahwa hipotesis
penelitian yang menyatakan bahwa harga dan kualitas produk yang dirasakan

berpengaruh terhadap niat beli hijau makanan organik di Surabaya diterima.

Saran

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah ada, saran-saran

yang dapat diberikan oleh peneliti adalah sebagai berikut:
A. Saran Akademis

Bagi penelitian selanjutnya, dapat mengembangkan atau memperluas
penelitian ini dengan menggunakan lebih banyak variabel. Variabel-variabel
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yang dapat ditambahkan dalam penelitian lebih lanjut adalah variabel inisiatif
pemerintah dan organization’s green image. Inisiatif pemerintah dapat diteliti
karena inisiatif pemerintah terhadap produk hijau dapat membentuk niat beli
hijau para konsumen seperti penelitian yang pernah dilakukan oleh Mei, Ling
& Tan pada tahun 2012 dengan judul “The Antecedents of Green Purchase
Intention among Malaysian Consumers”. Organization’s green image juga
dapat diteliti karena umumnya konsumen peduli terhadap image suatu
organisasi atau perusahaan. Variabel ini juga pernah diteliti oleh Ali dan
Ahmad pada tahun 2012 dengan judul “Environmental Friendly Products:
Factors that Influence the Green Purchase Intention of Pakistani
Consumers ™. Selain dua variabel tersebut juga dapat ditambahkan variabel-
variabel yang lain yang dapat mempengaruhi niat beli hijau khususnya pada
makanan organik.
B. Saran Praktis

Dari hasil penelitian ini, bagi produsen ataupun pemasar makanan organik
disarankan untuk memfokuskan kegiatan pemasarannya pada mengedukasikan
tentang lingkungan sehingga dapat meningkatkan kepedulian konsumen
terhadap lingkungan yang nantinya akan berpengaruh kepada niat beli
konsumen kepada produk makanan organik. Pengedukasian yang dapat
dilakukan dapat melalui media sosial online yang saat ini sedang populer,
seperti melalui facebook, twiiter, dan instagram. Selain itu juga dapat
melakukan seminar-seminar tentang lingkungan yang juga berhubungan
dengan kesehatan. Dengan cara ini dapat meningkatkan kepedulian konsumen
terhadap lingkungan. Pengedukasian yang dapat dilakukan adalah dengan
memberikan penjelasan tentang bagaimana lingkungan yang sehat dan
pentingnya lingkungan yang sehat. Hal ini sejalan dengan penelitian ini yaitu
kepedulian memiliki nilai signifikan paling tinggi sehingga paling

berpengaruh terhadap niat beli hijau.
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