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BAB IV 

KESIMPULAN DAN SARAN 

IV.1. Kesimpulan 

 Editor dalam prosesnya memiliki peran dalam mengemas sebuah konten 

agar dapat merealisasikan konsep dan membuatnya menarik saat dilihat. Selain 

editing, editor dituntut untuk membuat konsep yang unik pada setiap konten agar 

tidak monoton dan sesuai dengan identitas yang hendak dibawa. Seorang editor 

dalam perannya sebagai orang yang mengeksekusi konten harus dapat 

menghidupkan konsep yang ingin dicapai, hal ini yang menjadi tantangan tersendiri 

dalam menjadi seorang editor suatu konten.  

Selain itu, seorang editor pun harus terbuka dalam menerima saran atas hasil 

editing yang tidak bisa langsung menjadi final editing, serta bersedia meluangkan 

waktunya lagi untuk merevisi hasil editing apabila dirasa masih perlu diperbaiki 

sehingga dapat menghasilkan konten yang prima. Secara keseluruhan penulis 

mendapat banyak pembelajaran yang berkaitan dengan editing foto maupun video 

dalam kerja praktik yang dilakukan secara online selama kurang lebih dua bulan. 

IV.2. Saran 

 Hasil dari berproses sebagai editor dalam project kerja praktik ini membuat 

penulis menjadi paham bahwa editor memiliki peran yang cukup kuat untuk 

mewujudkan konsep yang telah direncanakan untuk itu diperlukan banyak referensi 

dan kemauan untuk terus mempelajari berbagai teknik editing. Konten-konten yang 

dikerjakan dalam beberapa bulan dan berhasil ditayangkan pada @cloudideas.id 

masih terdapat banyak hal yang perlu dikembangkan agar lebih baik dan 

profesional. 
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