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1. Kepada kedua orang tua penulis, terima kasih atas dukungan nya 
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dapat menyelesaikan laporan kerja praktik ini. 
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3. Untuk teman-teman Lab FIKOM, terima kasih telah menerima penulis 

untuk berorganisasi disitu. Dari Lab FIKOM pribadi peneliti sangat 

dibentuk dan mengubah banyak aspek dalam hidup penulis. Untuk 
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ABSTRAK 

 Seorang wirausahawan harus memiliki cara pintar untuk mempromosikan 

produk atau jasa yang mereka tawarkan. Untuk mempromosikan barang atau jasa 

yang dimiliki, dibutuhkan produksi barang promosi tersebut. Dalam kasus ini 

wirausaha yang dimiliki adalah Production House (PH) yang berbasis digital. Maka 

cara promosi yang digunakan berbasis digital juga dengan media sosial dan sosial 

media yang digunakan merupaka  Instagram. Otomatis barang promosi yang 

dibutuhkan adalah konten sosial media instagram. Dalam produksi konten instagram, 

tentunya ada beberapa tahapan yang harus dilalui. Mulai dari melakukan riset pasar 

PH yang sudah ada konten mereka seperti apa, mengumpukan referensi-referensi PH 

yang sudah berdiri sejak lama, membuat ide baru yang sesuai dengan ciri PH yang 

dimiliki dari referensi-referensi yang ada, menjadikan ide tersebut menjadi barang 

jadi melalui proses editing, lalu di publikasi dan diberikan caption instagram untuk 

memperjelas pesan dari konten tersebut. 

 

Kata Kunci : Wirausaha, Strategi Promosi , Pra-Produksi, Editing, Pembuatan 

Caption 

 




