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BAB7 

SIMPULAN DAN SARAN 

Setelah dilakukan analisis dan pembahasan maka peneliti dapat 

mengambil kesimpulan bahwa model segitiga PDB ( Positioning - Differentiation 

.. Brand ) sebagai model yang diambil dalam penelitian ini dapat menjelaskan 

secara optimal pengaruh differentiation dari minyak goreng merek Bimoli untuk 

membentuk positioning produk di mata konsumen, pengaruh differentiation dari 

minyak goreng merek Bimoli untuk membentuk brand sebagai value indicator, 

dan pengaruh positioning dari minyak goreng merek Bimoli untuk membentuk 

brand sebagai value indicator. 

Dapat juga disimpulkan bahwa melalui intepretasi lebih lanjut dengan 

melihat efek langsung dan regression weight, terdapat pengarub signifikan antara 

variabel differentiation yang dipengaruhi oleh konten, konteks, dan infrastruktur 

terhadap positioning yang juga dipengaruhi oleh keyakinan dan kepercayaan. 

Pengaruh yang signifikan juga terdapat pada variabel differentiation yang 

dipengaruhi oleh konten, konteks, dan infrastruktur terhadap brand sebagai value 

indicator yang juga dipengaruhi oleh brand awareness, perceived quality, brand 

association, dan brand loyalty. Pengaruh signifikan juga terdapat pada variabel 

positioning yang dipengaruhi oleh keyakinan dan kepercayaan terhadap brand 

sebagai value indicator yang juga dipengaruhi oleh brand awareness, perceived 

quality, brand association, dan brand loyalty. 
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7.2. Saran 

Dari penelitian ini, peneliti dapat memberikan saran sbb : 

1. Model segitiga PDB (Positioning - Differentiation - Brand ) dari 

Hermawan Kartajaya ini merupakan core strategy yang dapat di break 

down menjadi strategi besar (grand strategy) yang lebih terperinci lagi di 

mana banyak variabel-variabel lagi yang perlu untuk diperhatikan dalam 

persamgan. 

2. Perusahaan dapat menggunakan analisis strategi segitiga PDB 

(Positioning - Differentiation - Brand ) ini sebagai analisis untuk 

pengambilan keputusan. 

3. Untuk penelitian lebih lanjut dapat dilakukan pada skala yang lebih besar 

seperti skala nasional untuk hasil yang generalisasi. 
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