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7.1 Simpulan
Berdasarkan tujuan penelitian ini yaitu ingin mengetahui faktor-faktor apa
saja yang mempengaruhi keputusan mahasiswa masuk jurusan Akuntansi Unika

Widya Mandala Surabaya, melalui proses analisis data dan pembahasan dari hasil

pengujian analisis faktor, didapat sembilan faktor yang mempengaruhi keputusan

mahasiswa masuk jurusan Akuntansi Unika» Widya Mandala Surabaya.

Kesembilan faktor tersebut adalah sebagai berikut:

a. Faktor eckstern atau luar vang terdiri dari variabel besarnya SPP, besarnya
biaya SKS, jangka waktu pembayaran biaya kuliah, faktor coba-coba, sebagai
alternatif lain. Dari faktor ekstern atau faktor luar ini variabel yang paling
mempengaruhi keputusan mahasiswa masuk jurusan Akuntansi Unika Widya
Mandala Surabaya adalah variabel faktor coba-coba untuk masuk kuliah baik
di jurusan Akuntansi atau bukan di Unika Widya Mandala Surabaya.

b. Faktor Physical Evidence yang terdiri dari variabel keadaan bangunan
kampus, fasilitas yang disediakan, lahan parkir yang tersedia, dan banyak
teman yang kuliah di jurusan Akuntansi. Dari faktor Physical Evidence ini
variabel yang paling mempengaruhi keputusan mahasiswa masuk jurusan
Akuntansi Unika Widya Mandala Surabaya adalah variabel fasilitas yang

disediakan di kampus Unika Widya Mandala Surabaya .
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. Faktor promosi yang terdiri dari variabel publikasi di surat kabar, brosur
mengenal jurusan, website mengenai jurusan dan adanya beasiswa. Dari
faktor promosi ini variabel yang paling mempengaruhi keputusan mahasiswa
masuk jurusan Akuntansi UWM adalah variabel publikasi di surat kabar dan
brosur mengenai jurusan yang disediakan di kampus Unika Widya Mandala
Surabaya.

. Faktor produk yang terdiri dari variabel status akreditasi A, jurusan favorit,
image jurusan, keinginan pribadi. Dari faktor produk ini variabel yang paling
mempengaruhi keputusan mahasiswa masuk jurusan Akuntansi Unika Widya
Mandala Surabaya adalah variabel jurusan favorit.

. Faktor proses yang terdiri dari variabel lokasi kampus, spanduk mengenai
jurusan, kinerja karyawan pada kegiatan akademik, kecepatan kelulusan. Dari
faktor proses ini variabel yang paling mempengaruhi keputusan mahasiswa
masuk jurusan Akuntansi Unika Widya Mandala Surabaya adalah variabel
kinerja karyawan pada kegiatan akademik.

Faktor biaya yang terdiri dari variabel keberhasilan alumni, besarnya uvang
pangkal, adanya saudara yang kuliah di jurusan. Dari faktor biaya ini variabel
yang paling mempengaruhi keputusan mahasiswa masuk jurusan Akuntansi
Unika Widya Mandala Surabaya adalah variabel besarnya uang pangkal.

. Faktor rekomendasi yang terdiri dari variabel rekomendasi dari teman dan
dosen yang baik. Dari faktor rekomendasi ini variabel yang paling
mempengaruhi keputusan mahasiswa masuk jurusan Akuntansi Unika Widya

Mandala Surabaya adalah variabel rekomendasi dari teman.
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h. Faktor personal traits yang terdiri dari variabel cara mengajar dosen dan
adanya pacar yang kuliah di jurusan. Dari faktor personal traits ini variabel
yang paling mempengaruhi keputusan mahasiswa masuk jurusan Akuntansi
Unika Widya Mandala Surabaya adalah variabel cara mengajar dosen.

1. Faktor pemondokan yang terdin dari variabel tempat tinggal/kost di sekitar
kampus. Dari faktor pemondokan ini variabel yang paling mempengaruhi
keputusan mahasiswa masuk jurusan Akuntansi Unika Widya Mandala

Surabaya adalah variabel tempat tinggal/kost di sekitar kampus.

7.2 Saran
Saran yang dapat diberikan dari hasil penelitian ini adalah agar dapat terus
meningkatkan kualitas/mutu  pendidikan sehingga dapat bersaing dengan
universitas lain, hendaknya Unika Widya Mandala Surabaya lebih memperhatikan
faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan mahasiswa masuk jurusan akuntansi
Unika Widya Mandala Surabaya. Dalam penelitian ini, faktor eksternal dengan
variabel yang paling mempengaruhi faktor coba-coba wajib diperhatikan sebab
hal ini berarti bahwa banyak mahasiswa yang masuk jurusan Akuntansi Unika
Widya Mandala Surabaya belum memiliki persepsi yang baik mengenai jurusan
Akuntansi tersebut. Untuk itu disarankan adanya beberapa perbaikan, yaitu:
1. Jurusan Akuntansi Unika Widya Mandala Surabaya hendaknya lebih
menonjolkan promosi di media seperti publikasi ilmiah, keberhasilan alumni

di dunia kerja, diadakan banyak acara yang diprakarsai oleh jurusan, metode
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pengajaran dosen yang lebih diaplikasikan kepada praktek. Dengan demikian
masyarakat dapat memiliki persepsi yang lebih baik lagi.

2. Fasilitas gedung dan kelas yang ada lebih diperhatikan dan dilakukan
beberapa peningkatan kualitas, diantaranya seperti kantin dengan penjual yang
lebih banyak, fasilitas OHP diperbaiki menjadi lebih terang, tampilan website,
lahan parkir diperbaiki sehingga tidak berdebu.

3. Penambahan koleksi buku di perpustakaan sehingga mahasiswa dapat

memiliki referensi yang lebih banyak lagi.
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