BAB IV

PENUTUP

V.1 Kesimpulan

Berdasarkan pemaparan pada bagian sebelumnya, penulis
melakukan kerja praktik sebagai Fotografer dalam Social Media
Management Tjakep Social maka penulis dapat mengambil sebuah
kesimpulan sebagai berikut:

Kerja praktik yang dilakukan secara daring ini memberikan
pengalaman berharga dimana penulis belajar untuk mengelola waktu
sehingga proses kerja lancar. Penulis juga mendapatkan pengalaman
bagaimana pekerjaan online yang dilakukan bersama rekan Shanice
Priscilla  memiliki tingkat kesulitan yang berbeda. Penulis juga
mempelajari bahwa kerja praktik yang dilakukan secara daring sangatlah
memerlukan perhatian khusus dimana penulis terbentuk dengan peralatan

dan waktu yang harus dilakukan dalam rumah.

1VV.2 Saran

Penulis ingin memberikan saran kepada pada Tjakep Social
serta para UMKM agar untuk kedepannya dapat menjadi masukkan dalam
mengembangkan aktivitas social media management serta branding
produk yang lebih baik lagi. Berikut adalah saran yang diberikan oleh
penulis :

1. Menambah refrensi yang dimiliki agar semakin berkembang

dan tidak terlihat monton.
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. Tidak mengulur-ulur waktu bila ada project kerja ataupun
revisi.
. Saling mengingatkan rekan agar tidak kecolongan untuk jadwal

yang telah ditentukan.
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