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ABSTRAK 

Iklan merupakan salah satu medium penyampaian pesan atau media promosi dari 

perusahaan kepada konsumen. Proses pembuatan iklan terutama dalam bentuk 

video tidaklah muda. Terdapat beberapa proses yang dilalui sebelum iklan dapat 

dinikmati. Salah satu bagian yang sangat penting dalam proses pembuatan iklan 

adalah praproduksi, di mana pada tahap ini copywriter memiliki peran untuk 

membantu klien dalam memvisualkan pesan yang ingin klien sampaikan ke 

konsumennya. PT. Fre Media Indonesia menyadari betul betapa pentingnya divisi 

copywriter dalam proses pembuatan konten video iklan, khusunya di tahap 

praproduksi. Karena di tahap praproduksi inilah konten diciptakan dan tugas 

seorang copywriter adalah bagaimana ia menerjemahkan pesan yang ingin 

disampaikan klien menggunakan bahasa yang sesuai sehingga efektif untuk 

diterima oleh konsumen dan calon konsumen. Karenanya, hampir semua agensi 

media termasuk Fre Media Indonesia selalu mengerjakan tahap praproduksi dengan 

serius hingga semuanya matang, barulah mereka beralih ke tahap produksi. 

 

Kata Kunci: Iklan, Praproduksi, Copywriter, Agensi Media 

 


