BAB 5
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis dan dan pembahasan yang dijelaskan pada bagian
sebelumnya, maka penelitian akan memiliki pelaporan CSR perusahaan, sehingga
dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:

CSR (Corporate Social Responsibility) yang berpengaruh negatif dan tidak
signifikan terhadap profitabilitas, yaitu berarti perusahaan yang memiliki CSR
yang lebih tinggi tidak dapat meningkatkan profitabilitas. Pada CSR terhadap
pertumbuhan penjualan (sales growth) dalam perusahaan yang tidak berpengaruh
signifikan, maka tidak menjamin akan meningkatkan pertumbuhan penjualan
perusahaan. Selain itu jika perusahaan memaksakan keadaan untuk menambah
biaya pengungkapan CSR, maka hal itu dapat berdampak pada pertumbuhan
perusahaan yang menjadi tidak stabil, artinya perusahaan tidak dapat mengelola
aktiva dengan baik. CSR terhadap nilai perusahaan berpengaruh positif, sehingga
dapat signifikan. Hasil penelitian sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh
Tatik Zulaika dan Grasella Sihombing (2020) yang juga membuktikan bahwa
Corporate Social Responsibility (CSR) memiliki pengaruh positif terhadap nilai
perusahaan.

5.2. Keterbatasan Penelitian
Dalam penelitian ini, memiliki beberapa keterbatasan masalah dan dapat
digunakan dalam pertimbangan tersebut diantaranya:

1. Pada penelitian ini penulis hanya menggunakan dua variabel kontrol yaitu
leverage keuangan dan ukuran perusahaan, sedangkan masih ada beberapa
variabel kontrol lain yang mampu mempengaruhi.

2. Keterbatasan penelitian dengan menggunakan beberapa jumlah sampel dari
40 perusahaan. Hal ini dapat menyebabkan total jumlah sampel dalam

penelitian ini semakin sedikit.
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5.3. Saran

Berdasarkan penelitian pada temuan, maka penelitian akan memberikan

beberapa saran, antara lain:

1.

Diharapkan penelitian ini dapat memberikan hasil penelitian dan informasi
yang dapat menjadi masukan bagi investor yang ingin menginvestasikan
modalnya pada perusahaan yang diinginkan. Terdapat referensi dalam
meningkatkan pengetahuan ataupun penelitian lebih lanjut bagi perusahaan
mengenai pengaruh CSR terhadap profitabilitas, pertumbuhan penjualan, nilai
perusahaan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) tersebut.

Bagi peneliti selanjutnya dapat menggunakan proksi lain dalam penelitian
dependen dan menambah variabel lain dalam variabel kontrol. Diharapkan
memperoleh hasil yang lebih baik.
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