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ABSTRAK

Anastasia Pericilia Woeryadi. NRP 1423017128. Penerimaan Fans K-pop atas
Pesan Laki-Laki Metroseksual dalam Iklan Banila Co.

Fokus penelitian ini adalah penerimaan fans K-pop atas pesan laki-laki
metroseksual dalam iklan Banila Co. Iklan memiliki kekuatan untuk menciptakan
budaya baru, Banila Co menampilkan iklan dengan model laki-laki yang
membawa atribusi cantik dan feminim. Dengan menggunakan metode reception
analysis dimana peneliti membiarkan fans K-pop secara aktif memaknai sebuah
teks media melalui interpretasinya berdasarkan frame of reference dan field of
experience. Penelitian ini menggunakan paradigma encoding-decoding, metode
wawancara in-depth interview, serta menggolongkan hasil penerimaan informan
nantinya ke dalam tiga kategori posisi yang dikemukakan oleh Stuart Hall, yakni :
dominant-hegemonic code, negotiated code, dan oppositional code. Dalam
pembahasan yang pertama peneliti fokus untuk mengetahui pemahamaninforman
mengenai laki-laki maskulin. Pembahasan yang kedua, membahas mengenai
penerimaan informan atas pesan laki-laki cantik dilihat dari makeup, gesture, dan
iklan. Dalam pembahasan ini peneliti menarik kesimpulan bahwa informan lebih
cenderung berada di posisi dominant-hegemonic code, yang artinya informan atau
penonton menerima pesan laki-laki metroseksual yang disampaikan dalam iklan
Banila Co.

Kata Kunci : Analisi resepsi, Metroseksual, Fans K-pop, Iklan .
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ABSTRACT

Anastasia Pericilia Woeryadi. NRP 1423017128. K-pop Fans Reception Of
Metrosexual Male Messages In Banila Co.

The focus of this research is K-pop fans' acceptance of metrosexual male
messages in Banila Co ads. Advertising has the power to create a new culture,
Banila Co features advertisements with male models who using a beautiful and
feminine attribution. By using the reception analysis method where the
researcher allows K-pop fans to actively interpret a media text through its
interpretation based on the frame of reference and field of experience. This study
used the encoding-decoding paradigm, the in-depth interview method, and
classifies the results of receiving the informants into three categories of
positions put forward by Stuart Hall, namely: dominant-hegemonic code,
negotiated code, and oppositional code. In the first discussion, the researcher
concentrated on perception the understanding of masculine men by the
informants. The second topic explores the reception of informants in terms of
makeup, movements, and ads for messages from attractive men. In this
discussion, the researcher draws the conclusion that informants are more likely
to be in a dominant-hegemonic code position, which means that the informant
or the audience accepts the message of a metrosexual male that is conveyed in
the Banila Co ads.

Keywords: Reception Analysis, Metrosexual, K-pop Fans, Advertising
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