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BAB 5
SIMPULAN, KETERBATASAN, DAN SARAN

5.1. Simpulan

Berdasarkan hasil pengujian pada penelitian ini beserta analisis pengaruh
strategi bisnis dan persaingan pasar terhadap manajemen laba, dapat diuraikan
kesimpulan sebegai berikut:

1. Strategi Biaya Kepemimpinan tidak berpengaruh terhadap manajemen laba.
Hal ini membuktikan bahwa strategi ini mampu mempertahankan margin laba
perusahaan dengan memangkas beberapa biaya operasional perusahaan dan
strategi biaya kepemimpinan ini unggul dalam memenangkan harga, dapat
disimpulkan bahwa strategi ini bisa menopang margin laba perusahaan,
sehingga perusahaan kurang termotivasi untuk melakukan manajemen laba
karena strategi ini unggul dalam beberapa hal yang dapat meningkatkan margin
labanya tanpa harus melakukan manajemen laba.

2. Strategi Diferensiasi tidak berpengaruh terhadap manajemen laba. Hal ini
membuktikan bahwa strategi ini perusahaan bisa mematok harga premium pada
produknya dan strategi ini juga memiliki daya tawar yang kuat dibanding
pemasok sehingga tingkat laba pada strategi ini tinggi. Dengan itu, perusahaan
akan kurang termotivasi untuk melakukan manajemen laba karena perusahaan
dengan strategi diferensiasi lebih unggul margin labanya.

3. Persaingan pasar tidak berpengaruh terhadap manajemen laba. Hal ini
membuktikan bahwa persaingan pasar menurunkan derajat asimetri informasi
yang dimana prinsipal dan agen cenderung konsisten. Dalam penurunan derajat
asimetri informasi yang terjadi, maka akan mengurangi tingkat manajemen

laba.
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5.2. Keterbatasan
Adapun keterbatasan dalam penelitian ini, yaitu:
1. Penelitian ini memiliki variabel independen yang sedikit yaitu 2 variabel
(Strategi Bisnis dan Persaingan Pasar) sehingga saat melakukan pengujian
statistik F, awal hasilnya menjadi tidak fit jadi diperlukan variabel control

untuk menghasilkan statistk F yang fit.

5.3. Saran
Berdasarkan keterbatasan diatas, maka saran peneliti untuk penelitian
selanjutnya yaitu:
1. Saran Akademis
Penelitian selanjutnya diharapkan dapat menambahkan variabel-variabel
lain sehingga dalam pengujian statistik F, model regresi penelitian bisa
menjadi fit. Variabel lain seperti: Tata Kelola, Leverage, Karakteristik
Perusahaan, dan variabel lainnya.
2. Saran Praktis
Diharapkan penelitian ini dapat memberikan tambahan pengetahuan bagi
perusahaan mengenai pentingnya pengaruh strategi bisnis dan persaingan
pasar terhadap manajemen laba sehingga perusahaan bisa mengantisipasi

terjadinya tindakan manajemen laba dalam perusahaan.
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