BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN
V.1 Kesimpulan

Hasil yang diperoleh dari penelitian kepada informan setelah melakukan
wawancara dan dianalisis menggunakan teknik encoding-decoding dari Stuart
Hall mengenai new masculinity dalam video NCT New Year Book menunjukkan
bahwa informan cenderung berada pada posisi dominat-hegemonic, di mana
mereka dapat menerima pesan maskulinitas baru yang disampaikan melalui video
NCT New Year Book. Informan merasa setuju bila pria dapat berpenampilan atau
berperilaku feminin seperti yang disampaikan melalui video tersebut.

Namun, berdasarkan frame of reference dan field of experience dari kelima
informan, yaitu perbedaan budaya maskulinitas antara Indonesia dan Korea
Selatan, membuat informan memiliki pandangan tersendiri mengenai
maskulinitas baru dalam video NCT New Year Book. Bagi informan yang berasal
dari Korea Selatan mereka dapat menerima mengenai maskulinitas baru karena
telah terbentuk sejak era Bae Yoon Jung dari Winter Sonata dan industri
entertainment Korea Selatan terutama dari idol pria yang merubah pandangan
mengenai maskulinitas dikarenakan penampilan mereka dapat dikatakan cantik
tetapi juga manly (kkonminam-jiseungdol), sehingga mengubah kontruksi
maskulinitas baik secara budaya maupun nasional . Sedangkan di Indonesia
sendiri masih belum terbiasa dengan bentuk maskulinitas baru tersebut, namun
dari segi soft masculinity, sedangkan berdasarkan konsep metroseksual, informan

Indonesia dapat menerima karena menganggap penampilan dan gaya hidup
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merupakan hal yang penting, sehingga beberapa dari mereka menolak atau
menegoisasikan pesan maskulinitas baru dalam konsep soft masculinity pada

video NCT New Year Book.

V.2 Saran

V.2.1 Saran Akademis

Penelitian mengenai new masculinity tidak hanya dapat diteliti
dengan metode analisis reception analysis, tetapi juga dapat diteliti dengan
metode analisis semiotika dan fenomenologi. Dengan metode analisis
semiotika, penelitian selanjutnya dapat meneliti tanda dan lambang
mengenai new masculinity dalam video atau film, sedangkan
fenomenologi, penelitian selanjutnya dapat meneliti pengalaman individu
yang memiliki karakteristik pria new masculinity.
V.2.2 Saran Praktis

Konsep video NCT New Year Book dapat dijadikan inspirasi untuk
membuat video yang bertemakan new masculinity, akan tetapi diharapkan
pengambilan adegan atau pun gerak kamera tidak banyak menggunakan
teknik zoom sehingga penonton dapat merasa lebih nyaman dan dapat
menerima pesan new masculinity. Peneliti berharap media dapat
menampilkan lebih banyak pesan mengenai new masculinity, terutama
media Indonesia, untuk menunjukkan bahwa pria yang memiliki
karakteristik yang feminin dan melakukan perawatan diri juga dapat

dikatakan sebagai pria maskulin.
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