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BAB V 

PENUTUP 

V.1. Kesimpulan  

Berdasarkan analisis pada bab IV, dapat di Tarik kesimpulan bahwa 

penggambaran gaya hidup masyarakat kota pada iklan XL versi “Pengalaman 

Unlimited Sebenarnya” tidak dapat lepas dari perkembangan teknologi maupun 

perkembangan zaman terutama dalam menghadapi masa pandemic. Dari  segi fisik, 

digambarkan bahwa masyarakat kota lebih menyukai busana casual yang saat ini 

masih menjadi trend dan memempunyai tempat hunian mewah seperti apartemen 

yang ruangannya tertata dengan rapi. Dari segi aktifitas, XL menggambarkan gaya 

hidup masyarakat kota yang cenderung menghargai waktu dengan melakukan 

aktifitas secara bersamaan. Dan yang terakhir adalah gaya hidup pada masyarakat 

kota yang mengadopsi kebiasaan dari budaya asing yang masuk ke Indonesia 

berupa kemajuan teknologi dalam masyarakat kota yang digunakan dalam 

beraktifitas sehari-hari, sehingga memunculkan sifat konsumtif yang muncul pada 

masyarakat kota terutama pada masa sekarang. 

V.2. Saran 

Berdasarkan gambaran gaya hidup masyarakat kota pada iklan XL ini, 

peneliti menyarankan agar penelitian ini tidak berhenti hanya sampai pada analisis 

semiotika Charles Sanders Peirce saja. Harapan peneliti, agar selanjutnya penelitian 

dapat dilakukan dengan menggunakan metode lainnya, seperti penerimaan 

masyarakat, atau dengan metode semiotika lainnya seperti milik Rolland Barthes, 
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maupun John Fiske. Selain itu, peneliti menyarankan agar selanjutnya dapat 

dilakukan penelitian lain yang juga membahas mengenai masyarakat perkotaan 

dalam iklan XL ini secara lebih dalam. 
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