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ABSTRAK

Richard Kurniawan, NRP. 1423016115. Penggambaran gaya hidup masyarakat
kota pada iklan komersial XL versi “Pengalaman Unlimited sebenarnya”

Penelitian ini mengungkap tentang bagaimana iklan komersial x| axiata
menggambarkan gaya hidup masyarakat kota dalam iklannya yang berjudul
“Pengalaman Unlimited sebenarnya”. Peneliti menggunakan metode analisis
Semiotike model Charles Sanders Peirce untuk melihat bagaimana gaya hidup
Masyarakat kota digambarkan dalam iklan tersebut. Dengan analisis Semiotika
model Charles Sanders Peirce, peneliti menemukan adanya penggambaran gaya
hidup masyarakat kotaan dalam iklan tersebut. Berdasarkan analisis Ikon, Indeks,
dan Simbol, peneliti menemukan adanya gambaran mengenai gaya hidup
masyarakat kota di dalamnya. Terdapat beberapa gambaran gaya hidup masyarakat
kota, dan peneliti menemukan beberapa di antaranya digambarkan melalui Iklan
komersial x| axiata. Penggambaran tersebut berhubungan dengan perkembangan
teknologi dan zaman sekarang pada masyarakat perkotaan yang digambarkan
melalui tempat hunian, busana yang digunakan, aktifitas yang dikerjakan serta gaya
hidup masyarakat kota yang mengadopsi budaya dari luar negeri.

Kata Kunci : Semiotika, Peirce, Gaya Hidup, Masyarakat Kota, XL Axiata
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ABSTRACT

Richard Kurniawan, NRP. 1423016115. The Depiction of urban life style in the XL
commercial ad version "The true Unlimited Experience"

This research reveals how the xI axiata commercial advertisement depicts
the urban lifestyle in its advertisement entitled "The Real Unlimited Experience".
The researcher used the Charles Sanders Peirce model of semiotic analysis method
to see how the urban life style was depicted in the advertisement. With the semiotic
analysis of Charles Sanders Peirce's model, the researchers found a depiction of the
urban lifestyle in the advertisement. Based on the analysis of Icons, Indices and
Symbols, the researcher found a description of the urban lifestyle in it. There are
several depictions of urban lifestyle, and researchers found some of them are
depicted through commercial x| axiata ads. This depiction is related to
technological developments and the present era in urban society which is depicted
through the place of residence, the clothes used, the activities carried out and the
lifestyle of urban people who adopt cultures from abroad.

Keywords : Semiotic, Peirce, Life Style, Urban, XL Axiata
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