BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

V.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil temuan data dan pembahasan yang diperoleh dari
pembagian kuisioner. Motif Penonton Surabaya dalam Menonton Program Acara
Heits Abis di Trans7 adalah motif hiburan, motif kedua adalah motif informasi,
motif ketiga adalah identitas pribadi, dan motif keempat adalah motif integrasi dan
interaksi sosial. Sedangkan pada identitas responden, hal yang menarik bagi peneliti
adalah pada usia, karena usia terbanyak yang menonton program Heits Abis adalah

usia > 50 tahun dengan jumlah 36 orang.

Pada penelitian ini, motif hiburan merupakan motif yang paling dominan
jika dibandingkan dengan motif lainnya. Meski demikian, hal ini tidak
menghilangkan sisi informasi dari acara infotainment tersebut. Hal ini dapat terlihat
dari banyaknya jawaban responden yang juga cukup banyak pada motif informasi,

meskipun tidak sebanyak motif hiburan.

Hasil tabulasi silang pada penelitian kali ini, motif hiburan disilangkan
dengan identitas responden mulai dari Jenis Kelamin, Usia, dan Durasi Menonton.
Jenis Kelamin pada Motif Hiburan yang paling dominan terletak pada jenis kelamin
perempuan dengan total prosentase sebesar 96,6%. Kemudian identitas responden
menurut usia yang paling dominan pada Motif Hiburan yaitu usia > 50 tahun dengan
total prosentase sebesar 97,2%. Sedangkan identitas responden menurut durasi

menonton yang paling dominan pada motif hiburan terletak pada responden yang
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cenderung menonton program Heits Abis selama 30 menit dengan prosentase

sebesar 96,7%.

V.2 Saran

V.2.1 Saran Akademis

Pada penelitian ini, peneliti hanya terbatas sampai pada mengetahui motif
audiens. Disarankan untuk penelitian berikutnya diharapkan dapat menganalisis

sampai pada tingkat kepuasan dari penonton program Heits Abis.

Selain itu untuk penelitian selanjutnya, diharapkan dapat meneliti tingkah
laku yang terdapat dalam program Heits Abis dengan menggunakan metode

kualitatif.

V.2.2 Saran Praktis

Pada penelitian ini, saran dari peneliti untuk program Heits Abis agar lebih
menguatkan kembali mengenai informasi-informasi seputar selebritis, tidak
kebanyakan hanya memasukkan mengenai orang iseng. Selain itu, untuk Trans7
sebagai stasiun televisi, untuk menetapkan jam siaran secara paten, agar dapat

dilihat oleh banyak masyarakat.
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