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ABSTRAK

Natanael Dwicky Hartono Nrp.1423015213. Penggambaran Maskulinitas

Pada lklan Axe Versi Dark And Gold

Produk-produk harian serta peralatan penunjang penampilan kini
tidak hanya identik dengan perempuan, Kini laki-laki pun bisa untuk
menggunakan produk tersebut, seperti parfum yang dulu hanya identik
dengan perempuan Kini bisa digunakan oleh laki-laki, dan bukan itu saja,
hanya berawal dari iklan produk harian kini masyarakat juga bisa mendapat
dampat psikis bagi yang melihat iklan tersebut. Karena tanda-tanda verbal

dan non-verbal yang tersirat dan tersurat.

Penelitian ini ingin mengungkap bagaimana maskulinitas
digambarkan pada sebuah industri iklan. Peneliti menggunakan metode
analisis semiotik milik Charles Sander Peirce dengan cara Triangle of
Meaning yang dimana hasilnya akan diketahui bahwa maskulinitas pada

industri sangat berpengaruh bagi masyarakat dan pola pikirnya.

Kata Kunci: Maskulinitas, Semiotik Peirce, Iklan Axe Dark and Gold
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ABSTRACT

Natanael Dwicky Hartono, NRP.1423015213. Depictions of Masculinity in

Dark And Gold Axe ad versions

Nowadays daily products and appearance support equipment are
now not only identical to women. Men can also use these products, such as
perfumes that were only identical to women can now be used by men.
Indeed, only starting from daily product advertisements, the public can also
get psychological impact for those who see the ad. It happened because

verbal and non-verbal signs are implied and explicit.

This study wants to reveal how masculinity is portrayed in an
advertising industry. Researchers used Charles Sander Peirce's semiotic
analysis method by means of the Triangle of Meaning where the results
would be known that masculinity in the industry was very influential for the

people and their mindset.

Keywords: Masculinity, peirce’s semiotic, Axe Dark and Gold Ad
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