BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN
V.1 Kesimpulan

Hasil dari penelitian yang diperoleh oleh peneliti mengenai
objektivitas pemberitaan kampanye terbuka Capres dan Cawapres dalam
Pilpres 2019 di media online okezone.com, viva.co.id, mediaindonesia.com
dan republika.co.id adalah objektif yaitu 95,8% pada pemberitaan di media
online okezone.com, 86,7% pada pemberitaan di media online viva.co.id,
95,7% pada pemberitaan di media online mediaindonesia.com dan 98,9%
pada pemberitaan di media online republika.co.id. Sehingga dapat ditarik
kesimpulan bahwa keempat media online tersebut mengandung objektivitas
tinggi. Jika diurutkan dari yang tertinggi yaitu mulai dari republika.co.id,
viva.co.id, mediaindonesia.com dan okezone.com.

Objektivitas tertinggi terdapat pada pemberitaan di media online
republika.co.id sebesar 98,8% atau 182 dari 184 berita. Republika.co.id juga
memiliki nilai tertinggi terbanyak pada indikator berita dibandingkan
okezone.com, viva.co.id dan mediaindonesia.com. Republika.co.id
memiliki skor tertinggi pada indikator relevan, pencampuran opini dengan
fakta, kesesuaian judul dengan isi dan dramatisasi. Dan memiliki nilai
terendah pada indikator teruji ketepatan dan kebenaran fakta / akurasi dan
cover both sides.

Sedangkan objektivitas yang terendah terdapat pada pemberitaan di
media online okezone.com sebesar 86,7% atau 23 dari 24 berita.
Okezone.com memiliki nilai terendah pada indikator factualness, relevan,
pencampuran opini dengan fakta dan cover both sides. Dan hanya memiliki
dua nilai tertinggi pada indikator berita yaitu pada indikator teruji ketepatan

dan kebenaran fakta / akurasi dan nilai imbang.
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V.2 Saran

Untuk penelitian selanjutnya disarankan penelitian ini tidak berhenti
sampai disini saja. Peneliti menyarakan untuk bisa melakukan penelitian
yang bisa mendalam, misalnya menggunakan jenis penelitian kualitatif
seperti analisis framing maupun analisis wacana. Karena analisis isi
kuantitatif hanya melakukan penelitian pada tingkat teks saja, yakni hanya
dapat melihat isi yang terlihat nyata, tanpa dibutuhkan penafsiran untuk
menemukannya. Selain itu jika dilihat dari skor total objektivitas dan juga
nilai tertinggi dan terendah pada indikator, media online okezone.com bisa
lebih meningkatnya lagi objektivitas pemberitaannya di setiap indikator
berita dan menjadi portal pemberitaan online yang lebih objektif pada masa
kampanye seperti saat ini.
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