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ABSTRAK 

Gregorio Blacio Lucke NRP.1423014187. Penerimaan Remaja 

Mengenai Maskulinitas Dalam Iklan Rokok LA Lights – “Taklukkan 

Tantanganmu” di Youtube 

 Dalam penelitian ini peneliti menggunakan metode Reception 

Analysis di mana pada metode ini peneliti memfokuskan pada diri audience 

atau penonton dengan mengamati melihat lebih dekat apa yang sebenarnya 

terjadi pada individu sebagai pengonsumsi teks media. Teori reception 

analysis mempunyai argumen bahwa faktor kontekstual mempengaruhi cara 

khalayak membaca media, misalnya film atau program televisi. Penelitian 

ini mengungkap bagaimana Penerimaan Remaja mengenai maskulinitas 

dalam iklan rokok LA Lights – “Taklukkan tantanganmu” . Pada penelitian 

menemukan berbagai macam penerimaan maskulinitas dalam iklan rokok 
L.A Lights Taklukkan Tantanganmu, peneliti menemukan adanya 

tanggapan informan yang sesuai akan pengalaman yang dialami oleh para 

informan dari berbagai macam latar belakang pendidikan, etnis, agama, 

pekerjaan. Peneliti mengelompokan tanggapan-tanggapan para informan 

dalam tiga kategori, pertama Dominan  yaitu informan yang setuju dengan 

pesan maskulinitas dalam iklan rokok tersebut, kedua Opposite yaitu 

informan yang tidak mengnggap pesan iklan tersebut sebagai bentuk 

maskulinitas dan ketika Negotiate yaitu informan yang masih 

mempertimbangkan pesan maskulintas dalam iklan tersebut dalam 

kehidupan sehari-hari. 

   
 

Kata Kunci : Remaja Akhir, Maskulinitas, Iklan Rokok, Analisis 

Penerimaan 
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ABSTRACT 

 Gregorio Blacio Lucke NRP.1423014187. Reception of 

Adolescents Regarding Masculinity in LA Lights Cigarette Advertising - 

"Conquer Your Challenge" on Youtube 

 In this study the researcher used the Reception Analysis method 

where in this method the researcher focused on the audience or the 

audience by observing a closer look at what actually happened to the 

individual as the consuming text of the media. Reception analysis theory has 

the argument that contextual factors influence the way audiences read 

media, such as films or television programs. This study reveals how 

Adolescent Acceptance regarding masculinity in LA Lights cigarette 

advertisements - "Conquer your challenges". In the study found various 

kinds of acceptance of masculinity in L.A Lights cigarette advertisements 
Taklukkan Tantanganmu, researchers found the responses of informants 

that matched the experience experienced by informants from various 

educational backgrounds, ethnicities, religions, occupations. Researchers 

grouped the responses of informants in three categories, first Dominant, 

namely informants who agreed with the message of masculinity in cigarette 

advertisements, the two Opposites namely informants who did not perceive 

the advertising message as a form of masculinity and when Negotiate was 

an informant who was still considering the message in advertising in 

everyday life. 

Keywords: Final Adolescence, Masculinity, Cigarette Advertising, 

Reception Analysis 
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