BAB V
PENUTUP
V.1 Kesimpulan

Berdasarkan pada hasil temuan dan pembahasan yang
diperoleh peneliti melalui kuesioner, motif anggota komunitas
Backpacker Indonesia dalam menonton tayangan Jejak Petualang
di Trans7 adalah motif informasi. Informasinya berupa ragam
budaya yang ada di Indonesia, aktifitas dan bahasa masyarakat
lokal dari berbagai daerah, tips dan trik dalam melakukan kegiatan
outdoor, kuliner khas hingga flora dan fauna yang khas. Hal ini
dikarenakan anggota komunitas Backpacker Indonesia yang
merupakan seorang backpacker memiliki karakteristik senang
mencari dan mendatangi tempat-tempat tersembunyi yang belum
pernah dikunjungi. Selain itu seorang backpacker juga diwajibkan
untuk melakukan riset dan mencari informasi sebelum memulai

perjalanan.

Informasi yang dibutuhkan para backpacker tersebut
disediakan oleh tayangan Jejak Petualang di Trans7 yang
merupakan jenis tayangan feature perjalanan. Sehingga, motif
tertinggi responden pada penelitian ini yaitu motif informasi dalam

menonton tayangan Jejak Petualang di Trans7.
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V.2 Saran

Setelah melakukan penelitian ini, peneliti memberikan
saran agar penelitian ini tidak berhenti sampai disini, namun bisa
dikembangkan lebih lanjut lagi dengan subjek yang berbeda dan
lebih luas sehingga dapat ditemukan perbedaan varian skripsi dengan
hasil yang menarik. Selain itu, peneliti juga memberikan saran
kepada tim dibalik layar tayangan Jejak Petualang di Trans7 agar
tayangan ini dapat dipindahkan jam tayangnya saat prime time dan
juga harinya dipindahkan saat akhir minggu, sehingga khalayak
dapat menyempatkan diri untuk menonton secara rutin.
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