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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

V.1. Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil temuan dan pembahasan yang diperoleh oleh peneliti, tingkat 

pengetahuan masyarakat Surabaya mengenai event mlaku mlaku nang Tunjungan melalui media 

sosial Instagram @aslisuroboyo adalah tinggi. Tingkat pengetahuan paling tinggi adalah lokasi. 

Pada penelitian ini juga ditemukan yang paling tinggi mengikuti event ini pada usia 18-24 tahun, 

tetapihasil yang didapat pekerjaan yang paling tinggi adalah wiraswasta. Wiraswasta cenderung 

mengunakan event-event tertentu digunakan sebagai liburan termasuk di event mlaku mlaku 

nang Tunjungan, event yang dilaksanakan ditempat yang strategis dan juga sarat sejarah. 

Sehingga tabulasi antara tingkat pengetahuan dan jenis kelamin laki-laki, usia 18-24 tahun, dan 

pekerjaan sebagai wiraswasta adalah tinggi. 

V.2. Saran 

 Berdasarkan dari hasil penelitian yang menyatakan bahwa tingkat pengetahuan 

masyarakat Surabaya mengenai event mlaku mlaku nang Tunjungan melalui media sosial 

Instagram @aslisuroboyo adalah tinggi. Maka dari itu peneliti ingin memberikan saran sebagai 

berikut : 

1. Secara akademis, penelitian ini belum sepenuhnya sempurna. Maka dari itu, 

penelitian ini dapat digunakan sebagai panduan dasar untuk penelitian selanjutnya 

mengenai event mlaku mlaku nang Tunjungan atau event lainnya. Karena dalam 

penelitian ini, penulis hanya memaikan tiga dari lima indikator event yaitu lokasi, 

kompetisi, dan hiburan saja. Sedangkan penulis tidak memakai indikator event biaya 
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dan cuaca. Kemudian untuk penelitian selanjutnya dapat menganalisis dengan objek 

lainnya seperti sikap atau opini yang lebih mendalam dengan menggunakan 

pendekatan kuantitatif atau juga penelitian kualitatif lainnya. 

2. Secara praktis, bagi pemerintah kota (PEMKOT) Surabaya, peneliti ingin 

memberikan saran mengenai event yang diadakan. Event mlaku mlaku nang 

Tunjungan sangat menarik atau bisa dikatakan event yang ditunggu-tunggu 

khususnya oleh masyarakat Surabaya. Untuk menarik perhatian banyak orang atau 

pengunjung, Humas Pemkot menjalin hubungan timbal balik dengan media sosial 

@aslisuroboyo. Seperti memberikan konsep foto atau video untuk ditampilkan atau 

diposting di akun Instagram @aslisuroboyo, karena pada postingan sebelum-

sebelunya beberapa foto atau video merupakan hasil report terdahulu. Dan mengingat 

akun @aslisuroboyo merupakan akun memberikan informasi event atau kegiatan 

seputar Surabaya dari luar Humas PEMKOT Surabaya yang memiliki follower 

(pengikut) terbanyak, sehingga dapat menarik masyarakat khusus Surabaya untuk 

berbondong-bondong meramaikan event mlaku mlaku nang Tunjungan. 
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