BAB 5
SIMPULAN DAN SARAN

5.1 Simpulan
Berdasarkan pada pembahasan pada bab sebelumnya,
simpulan dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:

1. Private Label Brand terbukti berpengaruh positif terhadap
Purchase Intention. Dari kuisioner terdapat kesimpulan
bahwa pernyataan variabel Private Label Brand yang paling
tinggi adalah “Saya sangat menyukai produk Private Label
Brand Guardian” yang artinya konsumen sangat menyukai
dan akan akan menimbulkan Purchase Intention pada produk
Private Label Guardian. Sehingga hipotesis pertama dalam
penelitian ini yang menyatakan bahwa: “Private Label Brand
memiliki pengaruh positif terhadap Purchase Intention”
diterima.

2. Store Image terbukti tidak berpengaruh signifikan terhadap
Purchase Intention. Dari kuisioner terdapat kesimpulan
bahwa pernyataan variabel Store Images yang paling rendah
adalah “Dekorasi di toko Guardian membuat suasana
menjadi menyenangkan”, Yyang artinya ada beberapa
konsumen yang berpendapat bahwa ia merasa Guardian tidak
menyediakan dekorasi toko yang membuat konsumen
nyaman berada di Guardian. Sehingga hipotesis kedua dalam

penelitian ini yang menyatakan bahwa: “Store Images tidak
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memiliki pengaruh positif terhadap Purchase Intention”
tidak dapat diterima.

3. Price Consciousness terbukti berpengaruh signifikan dan
positif terhadap Purchase Intention. Dari kuisioner terdapat
kesimpulan bahwa pernyataan variabel Price Consciousness
yang paling tinggi adalah “Harga merupakan faktor yang
paling penting saat memilih merek” yang artinya jika
konsumen memilih merek faktor utama yang mempengaruhi
adalah harga. Sehingga hipotesis ketiga dalam penelitian ini
yang menyatakan bahwa: “Price Consciousness memiliki

pengaruh positif terhadap Purchase Intention” diterima.

5.2 Saran
Berdasarkan hasil penelitian dan simpulan yang telah

dikemukakan dapat diajukan saran sebagai berikut:

5.2.1 Saran Akademik

Berdasarkan pada hasil penelitian yang telah
dilakukan, penelitian selanjutnya disarankan agar mampu
mendapatkan responden yang lebih inovatif dan beragam,
agar hasil dari kuisioner tersebut mendapatkan hasil yang
lebih akurat. Dari hasil penelitian ini hubungan yang paling
lemah adalah Store Image terhadap Purchase Intention,
maka perlu dilakukan penelitian yang lebih luas untuk
Store Image terhadap Purchase Intention, khususnya pada

format ritel speciality store.
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5.2.2 Saran Praktis
Hasil penelitian ini memberikan saran untuk
Guardian terkait Private Label Brand dari Guardian sendiri
yaitu:

1. Guardian membuat produk yang menarik,
menyediakan harga yang murah dari pada
merek lainnya agar konsumen dapat memenuhi
kebutuhan mereka. Serta guardian juga harus
gencar dalam melakukan kegiatan promosi di
tokonya agar Private Label Brand Guardian
dapat diketahui oleh banyak orang. Serta
sebaiknya Guardian lebih banyak mengadakan
promosi di Private Label Brand Guardian, agar
konsumen mengetahui merek tersebut dan akan
timbulnya niat pembelian.

2. Guardian menyediakan tempat dan dekorasi
yang nyaman agar membuat konsumen merasa
nyaman jika ia berada di Guardian yang
nantinya akan  menimbulkan  Purchase
Intention.

3. Guardian tidak hanya menyediakan harga yang
murah saja, tetapi Guardian juga harus
mempertimbangkan tentang pembuatan produk
yang mempunyai kualitas produk yang baik

agar pengguna Private Label Guardian tidak



pindah ke pesaing lainnya.
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