BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN
V.1. Kesimpulan

Melalui Berdasarkan hasil temuan dan pembahasan yang diperleh
oleh peneliti, tingkat pengetahuan pengunjung mengenai event “Fresh 5k”
melalui publisitas Bandar Djakarta Surabaya adalah tinggi. Tingkat
pengetahuan yang paling tinggi adalah pengetahuan harga. Terpaan
terbanyak yang mengetahui event “Fresh 5k” melalui publisitas yaitu media
sosial Instagram, setelah itu Facebook dan Whatsapp.. Pada penelitian ini
juga ditemukan yang mengikuti event ini pada usia 15-29 tahun, tetapi hasil
yang didapat pekerjaan yang paling tinggi adalah pegawai/karyawan.
Pegawai/karyawan biasanya cenderung hari Minggu digunakan untuk
istirahat tetapi ternyata mereka lebih tertarik untuk mengikuti event “Fresh
5k” untuk olahraga. Sehingga tabulasi silang antara tingkat pengetahuan
dengan jenis kelamin laki-laki, usia 15-29 tahun dan pekerjaan

pegawai/karyawan adalah tinggi.
V.2. Saran

Berdasarkan dari hasil penelitian yang menyatakan bahwa tingkat
pengetahuan pengunjung mengenai event “Fresh 5k” di Bandar Djakarta
Surabaya adalah tinggi. Maka dari itu, peneliti ingin memberikan saran

sebagai berikut:
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Secara akademis, penelitian ini belum sempurna. Maka dari itu,
penelitin ini dapat digunakan sebagai panduan dasar untuk
penelitian selanjutnya mengenai event Colour Run lainnya.
Kemudian untuk penelitian selanjutnya dapat menganalisis dengan
objek lainnya seperti sikap atau opinin yang lebih mendalam
dengan menggunakan pendekatan penelitian kuantitatif atau juga

pendekatan penelitian kualitatif lainnya.

Secara praktis, bagi restoran Bandar Djakarta Surabaya, pe'neliti
ingin memberikan saran mengenai event yang diadakan. acara
“Fresh 5k” sangat menarik perhatian sebagian warga Surabaya
bahkan hingga sampai Luar Negeri mengetahui acara tersebut.
Untuk menarik perhatian banyak orang, marketing komunikasi
Bandar Djakarta Surabaya sebaiknya lebih memperluas publisitas
melalui medianya seperti media cetak seperti koran, majalah,
papan billboard sehingga menambah informasi ke khalayak yang
lebih luas. Meskipun tingkat pengetahuan pengunjung tinggi, tetapi
ada beberapa pengunjung tidak mengetahui informasi seputar event

dari media sosial atau media cetak.
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