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BAB V 

PENUTUP 

 

V.1. Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil temuan dan pembahasan yang diperoleh peneliti, 

sikap Aremania mengenai logo Arema FC adalah positif. Pada komponen 

kognitif, hasil sikap Aremania adalah positif. Responden mengetahui dengan 

pasti warna logo Arema FC yang baru, namun untuk bentuk lingkaran dan 

gambar singa, responden tidak mengetahui makna yang terkandung dalam 

logo Arema FC. Pada komponen afektif, hasil sikap Aremania adalah positif. 

Responden menyukai bentuk logo Arema FC yang baru terdiri dari bentuk 

lingkaran, gambar singa mengepal serta warna biru, merah dan putih dalam 

logo Arema FC. Pada komponen konatif, hasil sikap Aremania adalah positif. 

Responden akan menggunakan logo Arema  FC yang baru sebagai identitas 

Aremania, menggunakan merchandise (kaos, topi, syal, jersey, stiker), 

menggunakan logo Arema FC yang baru sebagai display picture di media 

sosialnya dan mengajak orang lain untuk menggunakan dengan merchandise 

dengan logo Arema FC. Hasil penelitian mengenai sikap Aremania mengenai 

logo Arema FC adalah positif yang artinya responden mengetahui, menyukai 

dan akan menggunakan logo Arema FC dalam memberikan dukungan kepada 

Arema FC. 
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V.2. Saran 

 Berikut saran yang ingin disampaikan peneliti terkait penelitian ini: 

1. Secara akademis, peneliti merasa penelitian ini belum sempurna. 

Oleh karena itu, penelitian ini dapat digunakan sebagai panduan 

dasar untuk penelitian lanjutan mengenai logo Arema FC. 

Kemudian untuk penelitian selanjutnya diharapkan dapat 

menganalisis sikap, khususnya afektif dan konatif secara lebih 

mendalam dengan menggunakan pendekatan penelitian kualitatif 

dengan menggunakan metode reception analysis.   

2. Secara praktis, bagi organisasi Arema FC peneliti memberikan saran 

untuk lebih banyak melakukan sosialisasi terkait makna yang 

terkandung dalam logo Arema FC. Aremania belum sepenuhnya 

memahami makna-makna yang terkandung dalam logo Arema FC 

terutama dalam segi bentuk, sehingga perlu adanya sosialisasi lebih 

lagi kepada Aremania. Meskipun sikap Aremania mengenai logo 

Arema FC adalah positif, Public Relations Arema FC harus 

melakukan pembenahan dan meningkatkan tugas dan fungsi Public 

Relations terutama dalam membangun identitas perusahaan. Public 

Relations Arema FC perlu melakukan berbagai penyebaran 

informasi ke berbagai media agar Aremania memahami sepenuhnya 

makna yang terkandung dalam logo Arema FC.  
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