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ABSTRAKSI

Seiring dengan kemajuan zaman, kemajuan teknologi yang begitu
pesat, serta persaingan bisnis yang bertambah ketat, membuat semua pihak
saling berlomba-lomba untuk menguasai pasar, agar tetap bisa bertahan
hidup. Segala cara akan digunakan jika itu menguntungkan, salah satunya
dengan teknik iklan subliminal, yang akan dibahas pada makalah ini.

Subliminal Advertising adalah pesan iklan yang disampaikan secara
cepat dan sekilas, sehingga konsumen yang melihatnya tidak menyadari
adanya pesan tersebut, tetapi pesan tersebut tertanam di benak bawah sadar
konsumen. Iklan subliminal terbukti efektif untuk meningkatkan penjualan
lewat pesan bawah sadar yang membuat konsumen dipaksa membeli produk
tersebut, tetapi juga membawa banyak dampak buruk bagi konsumen.
Makalah ini bertujuan untuk membahas Etika Pemasaran dalam Subliminal
Product Advertising sehingga konsumen tidak dirugikan terus-menerus
dengan adanya teknik periklanan ini.

Hasil dari makalah ini adalah untuk menambah wawasan masyarakat
tentang teknik iklan subliminal, sehingga waktu melihat iklan tersebut, tidak
terpengaruh secara mudah dengan pesan bawah sadar yang ditanamkan
pengiklan.

Kata kunci: Subliminal Advertising, Etika Pemasaran.
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ABSTRACT

Along with the progress of era, technology advances so rapidly, and
business competition tightened, making all parties were competing for
control of the market, that can still survive. All ways will be used if it is
profitable, one with subliminal advertising techniques, which will be
discussed in this paper.

Subliminal Advertising is an advertising message that delivered
quickly and at a glance, so that consumers who see it are not aware of the
existence of the message, but the message is embedded in the subconscious
mind of the consumer. Effective subliminal advertising is evidently to
increase sales through subliminal messages that make consumers are forced
to buy the product, but it also brings a lot of harm to consumers. This paper
aims to discuss Marketing Ethics in Subliminal Product Advertising so that
consumers are not harmed by the continuous presence of this advertising
technique.

The results of this paper is to broaden the public about subliminal
advertising techniques, so when he saw the ad, not easily affected by
subliminal messages implanted by advertisers.

Keywords: Subliminal Advertising, Marketing Ethics.
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