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Satria Aditama (6103009058). Strategi Pemasaran Tepung Terigu
Menggunakan Prinsip Otak Kanan.
Di bawah bimbingan : 1. M. Indah Epriliati, Ph.D.

2. Dr. Paini Sri Widyawati, S.Si,M.Si.

ABSTRAK

Tepung terigu merupakan salah satu bahan makanan yang banyak
digunakan masyarakat Indonesia. Pemasaran tepung terigu oleh produsen
tepung terigu tentu akan mengalami persaingan dalam memasarkan
produknya, terutama menghadapi produsen terigu yang besar. Perusahaan
lain tentu mengalami kendala dalam persaingan pemasaran produknya,
sehingga diperlukan strategi khusus dalam rancangan pemasarannya supaya
produk yang dijual tetap dapat bertahan dalam persaingan yang kompetitif
antar produsen tepung terigu.

Strategi pemasaran dengan prinsip otak kanan dapat menjadi salah
satu solusi bagi perusahaan untuk dapat bertahan dalam persaingan
pemasaran. Prinsip otak kanan adalah cara berpikir yang mengutamakan
kreativitas dan kebebasan dalam merancang sesuatu. Strategi otak kanan
yang dapat digunakan antara lain creative positioning, endorsement, dan
aktivasi inferior contrast. Penggunaan strategi pemasaran dengan konsep
otak kanan diharapkan dapat meningkatkan volume penjualan produk dan
dapat bersaing dengan perusahaan lain. Contohnya adalah Boldun yang
diproduksi oleh PT. Asia Raya menggunakan strategi positioning seperti
inferior contrast, endorsement, dan menggunakan slogan (Gorengan
Crispy? ya terigu Boldun”.

Kata kunci : tepung terigu, strategi pemasaran, otak kanan



Satria Aditama (6103009058). Flour Marketing Strategies Using
Principles of the Right Brain.
Advisory committee : 1. M. Indah Epriliati, Ph.D.

2. Dr. Paini Sri Widyawati, S.Si,M.Si.

ABSTRACT

Wheat flour is one of the widely used food ingredients in
Indonesia. Wheat flour marketing by flour industries will certainly
experience competition in marketing of their products, especially against
compete with the big producer. New companies will experience problems in
product marketing competition, so it requires special strategies in marketing
plan so that the products sold are able to survive in the competitive rivalry
among wheat flour industries.

A marketing strategy with the principle of the right brain may be
one of solutions for companies to be able to survive in the marketing
competition. The principle of the right brain is making a creative promotion
and freedom in designing something. Right brain strategies that can be used
include creative positioning, endorsements, and the activation of inferior
contrast. The marketing strategy used with the concept of the right brain is
expected to increase the product selling volume and can be competed with
other industries. For instance, Boldun product produced by PT. Asia Raya
was studied for positioning strategies such as inferior contrast,
endorsement, and using a motto “Gorengan Crispy? ya terigu Boldun”.

Keywords:  wheat  flour,  marketing  strategy, right brain
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