5.1

BAB 5
SIMPULAN DAN SARAN

Simpulan

Berdasarkan analisis dan pembahasan pada bab empat, terdapat

keterbatasan penelitian yaitu:

1. Responden yang diambil oleh peneliti adalah responden yang

pernah berbelanja produk private label Super Indo maksimal 1
bulan terakhir, oleh karena itu pada hipotesis ke 3 terdapat hasil
yang tidak signifikan karena responden yang diteliti memang
hanya konsumen yang pernah berbelanja produk private label
milik Super Indo dan memang sudah mengerti produk private label

milik Super Indo, maka tidak dapat dipungkiri bahwa hasil berbeda

Berikut beberapa simpulan yang dapat disimpulkan:

Private brand strategy berpengaruh terhadap shopping preference
pada konsumen Super Indo Surabaya, maka dengan demikian
hipotesis 1 diterima.

Private brand strategy berpengaruh terhadap brand equity pada

Super Indo Surabaya, maka dengan demikian hipotesis 2 diterima.

. Brand equity tidak berpengaruh terhadap shopping preference pada

konsumen Super Indo Surabaya, maka dengan demikian hipotesis
3 ditolak.

. Private brand strategy terhadap shopping preference dimediasi

oleh brand equity pada Super Indo Surabaya, maka dengan

demikian hipotesis 4 diterima.
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Saran
Berdasarkan simpulan pada 5.1 diatas, maka saran dari peneliti

adalah sebagai berikut:

1.

Super Indo tetap mengunakan private brand strategy dengan baik
agar semakin banyak konsumen vyang tertarik sehingga
memutuskan untuk terus berbelanja di Super Indo Surabaya atau
bahkan merekomendasikan ke orang lain untuk berbelanja di Super
Indo Surabaya.

Karena rata-rata konsumen yang berbelanja di Super Indo
Surabaya adalah konsumen dengan usia 26 - 30 tahun yang sadar
akan merek produk dan berbagai hal lainnya maka strategi private
brand yang dapat digunakan oleh Super Indo sering memberikan
potongan harga untuk private brandnya agar semakin banyak
konsumen yang membelinya.

Untuk lebih membangun loyalitas konsumen dalam pilihan
belanjanya, Super Indo dapat memberikan rewards atau
membership bagi konsumen yang membeli merek produk private
labelnya

Untuk kemasan produk private labelnya diharapkan label
produknya di buat lebih jelas agar konsumennya lebih memahami
bahwa produk private label yang dipresentasikan pada rak-rak atau
gondola milik Super Indo

Salah satu strategi Super Indo untuk memenangkan persaingan
dengan merek private label yang lain yaitu dapat menjalin
kerjasama lebih banyak lagi dengan produsen atau instansi —
instansi terkait lainnya untuk menambah kategori produk merek

private labelnya dan juga dalam hal promosi, atau lainnya.
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6. Lebih diperluas lagi responden yang diambil oleh peneliti bukan
hanya pada konsumen yang pernah berbelanja private label milik

Super Indo saja melainkan menjadi konsumen Super Indo.
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