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ABSTRAK

Alvita Irina Wibowo NRP. 1423013070. PENGGAMBARAN PEREMPUAN
DALAM IKLAN XL PRIORITAS “NEVER FELT LIKE THIS BEFORE”.

Penelitian ini bertujuan untuk melihat bagaimana tanda-tanda

penggambaran perempuan pada iklan XL Prioritas “Never Felt Like This

Before”. Peneliti menggunakan metode analisis semiotika Charles Sanders

Pierce untuk meneliti tanda penggambaran pada iklan XL Prioritas “Never

Felt Like This Before”. Melalui analisis Semiotika Charles Sanders Pierce,

peneliti menemukan bahwa dalam iklan ini perempuan digambarkan sosok

yang berbeda pada umumnya. Dalam iklan ini, perempuan perkotaan yang

sukses dan ideal, seperti yang diharapkan oleh XL. Gambaran perempuan

pada iklan ini merupakan gambaran dari sosoik ikonik public figure Dian

Sastrowardoyo. Sebagai salah satu bentuk media, yaitu iklan. XL Prioritas

berhasil menyampaikan pesan bahwa iklan XL Prioritas ini menggambarkan

kehidupan Dian Sastro.

Kata kunci: Penggambaran, Perempuan, Analisis Semiotik, Iklan
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ABSTRACT

Alvita Irina Wibowo NRP. 1423013070. WOMAN'S IMPRESSION IN XL

AD PRIORITY "NEVER FELT LIKE THIS BEFORE".

This study aims to see how the portrayals of women in the XL

Priority Advertising "Never Felt Like This Before". Researchers used

Charles Sanders Pierce's semiotic analysis method to examine the portrayal

marks on the "Never Felt Like This Before" XL Prize ad. Through

Semiotics analysis Charles Sanders Pierce, researchers found that in this ad

women depicted a different figure in general. In this ad, urban women are

successful and ideal, as expected by XL. The image of women in this ad is a

picture of the iconic public figure of Dian Sastrowardoyo. As one form of

media, that is advertising. XL Priority succeeded in conveying the message

that this XL Priority ad describes the life of Dian Sastro.

Keywords : Depiction, Women, Semiotic Analysis, Ads
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