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ABSTRAK 

 

Elina Putri Ananda NRP.1423013037. Sikap Penonton Surabaya Terhadap 

Tayangan E-News Net TV. 

 

 Penelitian ini mendeskripsikan bagaimana sikap audiens di Surabaya 

terhadap tayangan E-News Net TV. E-News merupakan sebuah tayangan 

infotainment yang mengusung konten tanpa gosip dalam menyampaikan berita 

seputar dunia hiburan. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif deskriptif. 

Peneliti menggunakan metode survei dengan menyebar kuesioner kepada 100 

responden. Instrumen pengukur dalam kuesioner ialah yang memenuhi 

pernyataan-pernyataan skala likert untuk mengetahui apakah sikap responden 

cenderung positif, netral, atau negatif. 

 Sikap audiens pada penelitian ini ditinjau dari ketiga komponen pada teori 

sikap yaitu kognitif, afektif, dan konatif. Setelah menyebar kuesioner dengan 

pernyataan skala likert, peneliti menemukan adanya kecenderungan sikap yang 

positif terhadap tayangan E-News. Sebagian besar responden menanggapi positif 

program infotainment yang tidak menginformasikan gosip dalam setiap 

segmennya. 

 

Kata Kunci: Sikap, Infotainment, E-News Net TV, Penonton E-News 
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ABSTRACT 

Elina Putri Ananda NRP.1423013037. The Attitudes of the Audience in Surabaya 
Towards Net TVS’s Program; E-News. 

 

This research describes the attitudes of the audience in Surabaya towards 
Net TVS’s program; E-News. The program is an infotainment program which 
tries to avoid gossips in revealing the news of public figures in the entertainment 
world. This research is a study using descriptive quantitative method. The writer 
applies method of survey by distributing questionnaires among 100 respondents. 
The measurement instrument which is used in the questionnaire is in accordance 
with Likert scale and it is used to find out the audience attitudes whether or not it 
is positive, neutral, or negative. 

The audience attitudes in this research are observed by the three 
components of attitudes theory; cognitive, affective, conative. After distributing 
the questionnaires, the writer discovers that the tendency of positive attitudes is 
shown towards E-News. In other words, most of respondents give positive 
responses on gossip- free infotainment program. 

 

Keywords: Attitudes, Infotainment, E-News Net TV, Audience of E-News 


