BAB 5
SIMPULAN DAN SARAN

5.1. Simpulan

Berdasarkan dari hasil analisis dan pembahasan maka simpulan

dapat dirumuskan sebagai berikut:

1. Iklan di televisi berpengaruh signifikan terhadap minat beli ulang oli
Top 1 di Toko Bintang Timur Surabaya.

2. Kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap minat beli ulang oli
Top 1 di Toko Bintang Timur Surabaya.

3. Harga berpengaruh signifikan terhadap minat beli ulang oli Top 1 di
Toko Bintang Timur Surabaya.

5.2. Saran

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan maka saran dapat

dirumuskan sebagai berikut:

1.

Iklan oli Top 1 di televisi diharapkan terus ditingkatkan dan
menggunakan bintang iklan yang sudah dikenal sehingga akan
memudahkan pelanggan untuk tetap membeli oli Top 1.

Produsen oli Top 1 diharapkan tetap mempertahankan kualitas
produknya sehingga kepercayaan pelanggan terhadap oli Top 1 tetap
terjaga.

Produsen oli Top 1 diharapkan dalam menetapkan harga selalu

memperhatikan daya beli masyarakat dengan tetap menjaga kualitas.
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