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Lenny Stiefanny (2012). “Brand Image dan Intensi Mendaftar Siswa SMA
Pada Universitas X”. Skripsi Sarjana Strata 1. Fakultas Psikologi
Universitas Katolik Widya Mandala Surabaya.
ABSTRAKSI

Pendidikan merupakan hal yang penting untuk diperhatikan, salah
satunya adalah persaingan antar perguruan tinggi yang semakin berkembang
pesat di Indonesia. Hal ini membuat perguruan tinggi di Indonesia untuk
melakukan berbagai macam strategi pemasaran dengan bijak dimana salah
satunya adalah untuk meningkatkan brand image yang dimiliki oleh para
siswa SMA kelas XII pada universitas X. Oleh karena itu, tujuan penelitian
ini adalah untuk mengetahui sejauh mana hubungan antara brand image dan
intensi mendaftar siswa SMA kelas XII pada Universitas X.

Subjek penelitian (N=44) adalah siswa siswi kelas XII SMA YPPI
I yang akan melanjutkan studinya ke perguruan tinggi. Pengambilan sampel
dilakukan dengan cara purposive random sampling, sedangkan
pengumpulan data dilakukan dengan menggunakan angket. Data yang
diperoleh dianalisis dengan teknik korelasi non-parametrik Kendall’s Tau-b.

Hasil analisis mendapatkan koefisien korelasi sebesar 0,553
dengan p=0,000 (p<0,05) yang berarti bahwa ada hubungan antara brand
image dan intensi mendaftar siswa SMA pada Universitas X. Dengan
demikian brand image berpengaruh pada intensi mendaftar siswa SMA
kelas XII pada Universitas X. Secara deskriptif diperoleh hasil bahwa
sebagian besar subjek penelitian memiliki brand image yang tinggi
(47,73%) dan sedang (38,04%), sedangkan sebagian besar subjek

mempunyai intensi mendaftar yang sedang (59,09%).

Kata kunci: brand image dan intensi mendaftar.
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Lenny Stiefanny (2012). "Brand Image and High School Student’s
Registration Intention At X University". Thesis degree 1. Faculty of
Psychology Widya Mandala Catholic Surabaya University.

ABSTRACT

Education is important to note, which one is the competition
between universities is growing rapidly in Indonesia. This makes the
universities in Indonesia must perform a variety of marketing strategies
wisely which one of them is to enhance the brand image of class XII high
school students at the X university. Therefore, the purpose of this study was
to determine the extent of the relationship between brand image and the
registration intentions of class XII high school at the X University.
Subjects (N = 44) were high school students of class XII YPPI I which is
will be continuing his studies at college. Sampling teqnique was using
purposive random sampling, while data collection is using a questionnaire.
Data were analyzed by non-parametric correlation technique Kendall's Tau-
b.
The results of the analysis of a correlation coefficient of 0.553 with p =
0.000 (p <0.05) which means that there were exist a relationship between
brand image and the registration intentions of class XII high school at the X
University. That means brand image have an impact to the registration
intentions of class XII high school at the X University. In descriptively way,
obtained results that most of the subjects have a high level of brand image
(47.73%) and moderate level of brand image (38.64%), whereas most of the

subjects had a moderate level of registration intention (59.09%).

Keywords: brand image and registration intention.
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