
BABS 

SIMPULAi'l DA."l SAR.\l'l 

5.1. Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan terhadap faktor internal yang 

mempengaruhi keputusan pembelian mebel rotan PT Aneka Regalindo di Sidoaljo 

dan berdasarkan hasil analisis pada bab 4, maka dapat diambil beberapa kesimpulan 

sebagai berikut: 

1. Faktor intemal (motivasi, persepsi, keplibadian, bela jar dan sikap) secara 

simu\tan alau serempak mempunyai pengaruh yang signilikan terhadap 

keputusan pembelian. Hal ini dapal dibuktikan dati hasil perhitungan R2 = 0,606 

yang berarti 60,6% keputusan pembelian secara serempak dipengaruhi oleh 

faktor internal (motivasi, persepsi, kepribadian, belajar dan sikap). Hasil tersebut 

clidukung dan diperkuat dengan hasil uji F yang pada pembahasan bab 4 

menunjukkan signifikansi antara variabel bebas (motivasi, perseps~ kepribadian, 

belajar dan sikap) dengan variabel tergantung (keputusan pembelian), dengan 

demikian hipotesa pertama telah terbukti kebenarannya. 

2. Vatiabel bebas (motivasi, persepsi, belajar dan sikap) secara parsial atau masing-

masing mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap vatiabel tergantung 

(kepunlsan pembelian), natllUn keplibaclian tidak mempunyai pengaruh yang 

signilikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini dapat dilihat dari hasil uji t 

yang menunjukkan nilai -0,0203 untuk vatiabel kepribadian. Keptibadian tidak 
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mempengaruhi keputusan pembelian, karena tidak semua orang memiliki jiwa 

sem seperti yang diduga sebelumnya. Berdasarkan hasil hipotesis tersebut, maka 

kebenaran hipotesis kcdua telah terbukti. 

5.2. Saran 

Bedasarkan simpulan di atas, maka penulis memberikan beberapa saran 

dengan harapan dapat berguna bagi pemilik perusahaan mebel rotan PT Aneka 

Regalindo dalam mengembangkan usahanya, antara lain: 

1. Walaupun untuk saat ini mebel rotan PT Aneka Regalindo sudah cukup dikenal 

dan bauyak pelanggannya, bendaknya perusahaan tem'! memantau perilak"U 

konsumennya agar dapa! mengantisipasi perubahan perilaku konsumennya. 

2. Hendaknya perusahaan terns mempertahankan mum produk mebel rotan, 

sehingga konsumen tetap setia memakai produk mebel rotan PT Aneka 

Regalindo. 

3. Hendaknya pihak perusahaan memperhatikan faktor internal, supaya dapat 

menanggapi secara aktif pendapat-pendapat dari kalangan konsumen dalam 

pembelian mebel rotan, baik mengenai kelebihan atau kekurangannya. 

4. Hendaknya pihak perusahaan lebih meningkatkan pelayanan produknya, yang 

pada penelitian ini dibatasi atribut yang menyangkut lmalitas, kekuatan, model 

dan bentuk mebe1 rotan. 

5. Mengingat pesatnya perubahan atau perkembangan teknologi dan selera 

konsumen, hcndaknya perusahaan sering melakukan penelitian . 

. .) 
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