BAB 5

SIMPULAN DAN SARAN

3.1. Simpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan terhadap faktor internal vang

mempengaruhi keputusan pembelian mebel rotan PT Aneka Regalindo di Sidoatjo

dan berdasarkan hasil analisis pada bab 4, maka dapat diambil beberapa kesimpulan

sebagal berikut:

1.
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Faktor mnternal (motivasi, persepsi, kepribadian, belajar dan sikap) secara
simultan  atau  serempak mempunyai pengaruh vang signifikan terhadap
Keputusan pembelian. Hal ini dapat dibuktikan dani hasil perhitungan R* = 0,606
vang berarti 60,6% Keputusan pembelian secara serempak dipengaruhi oleh
faktor internal (motivasi, persepsi, kepribadian, belajar dan sikap). Hasil tersebut
didukung dan diperkuat dengan hasil uji ¥ vang pada pembahasan bab 4
menunjukkan signifikansi antara variabel bebas (motivasi, persepsi, kepribadian,
belajar dan sikap) dengan variabel tergantung (keputusan pembelian), dengan
demikian hipotesa pertama telah terbukii kebenarannya.

Variabel bebas {(motivasi, persepst, belajar dan sikap) secara parsial atau masing-
masing mempunvai pengaruh vang signifikan terhadap variabel tergantung
(keputusan pembelian), namun kepribadian tidak mempunyai pengaruh vang
signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini dapat didihat dani hasil up 1

vang menunjukkan nilai -0,0203 untuk variabel kepribadian. Kepnbadian tidak
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mempengaruhi keputusan pembelian, karena tidak semua orang memiliki jiwa
seni seperti yang diduga sebelumnya. Berdasarkan hasil hipotesis tersebut, maka

kebenaran hipotesis kedua telah terbukti,

2. Saran

Bedasarkan simpulan di atas, maka penulis memberikan beberapa saran

dengan harapan dapat berguna bagi pemilik pernsahaan mebel rotan PT Ancka

Regalindo dalam mengembangkan usahanya, antara lain:

1.

i

L¥ [}

Walaupun untuk saat im mebel rotan PT Aneka Regalindo sudah cukup dikenal
dan banvak pelanggannya, hendaknva perusahaan ferus memantau perilaku
konsumennya agar dapat mengantisipasi perubahan perilaku konsumennya.
Hendaknva perusahaan terus mempertahankan mutu produk mebel rotan,
schingga konsumen tetap setia memakai produk mebel rotan PT Ancka
Regalindo.

Hendaknva pihak perusahaan memperhatikan faktor internal. supaya dapat
menanggapi secara aktif pendapat-pendapat dani kalangan konsumen dalam
pembelian mebel rotan, baik mengenai kelebihan atau kekurangannya.
Hendaknya pihak perusahaan lebth meningkatkan pelayanan produknya, vang
pada penelitian ini dibatasi atribut vang menvangkut kualitas, kekuatan, model

dan bentuk mebel rotan.

. Mengingat pesatnya perubahan atau perkembangan teknologi dan selera

konsumen, hendaknya perusahaan sering melakukan penelitian.
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