
5.1. SimpuJao 

BAB5 

SIMPULAN DAN SARAN 

Beberapa siropulan yang dapat ditarik dari basil pembahasan pada bab 

sebelumnya adalah sebagai berikut: 

a Kemasan dan kebijaksanaan potongan harga secara serempak mempunyai 

pengaruh yang signifikao terhadap naik-tunmnya volume penjualan dan 

sigoifikan yang ditandai dengan Fbitung (=5,588) > Ftabel (=3,32). Dengan 

demikian hipotesis pertama yang diajukan, yaitu: "Diduga kemasan dan 

kebijaksanaan potongan harga mempunyai pengaruh yang bermakna terhadap 

volume penjualan" dapat diterima kebenarannya dan terbukti. 

b. Secara parsial, kemasan dan kebijaksanaan potongan harga masing-masing 

mempunyai pengaruh yang bermakna terhadap naik-turuooya volume 

penjualan. Akan tetapi dilihat dari basil t-hitung, variabel kebijaksanaan 

potongan barga mempunyai pengarub yang lebih dominan terhadap variabel 

volume penjualan, yaitu sebesar 2,662 dibanding variabel kemasan yang 

hanya sebesar 2,193. Jadi hipotesis kedua yang diajukan yakoi: "Diduga 

variabel kebijaksanaan potongan harga lebih berpengaruh terhadap volume 

penjualan" dapat diterima dan terbukti kebenaranoya. 

5.2. Saran 

Setelah mempelajari beberapa siropulan yang telah dikemukakan, maka 

dapat diajukan beberapa saran yang sekiranya dapat dijadikan sebagai acuan 
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untuk mengambil keputusan dimasa mendatang. Adapun saran yang 

dikemukakan adalah sebagai berikut: 

a. Dati basil analisis keseluruhan nampaknya yang lebih berpengaruh adalah 

kebijaksanaan potongan harga, oleh sebab itu hendaknya perusahaan 

memperhatikan masalah potongan harga dengan lebih intensit: seperti 

mempertahankan penerapan pemberian potongan harga kepada para agen dan 

pengecer. Selain itu, perusahaan hendaknya tidak hanya memberikan 

potongan harga pada penjualan tunai saja, tetapi sedapat mungkin juga 

memberikan potongan harga pada pembelian yang dilak:ukan secara kredit. 

b. Untuk masalah penerapan kemasan selama ini, hendaknya perlu ditingkatkan, 

dalam artian perlu adanya perubahan desain kemasan, penggunaan bahan 

kemasan yang lebih tepat agar dapat menjamin keamanan produk dari 

kemungkinan kerusakan, serta penerapan ukuran kemasan yang lebih ideal. 
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