BAB 3

SIMPULAN DAN SARAN

Dalam bab 3 yang berjudu! simpulan dan saran akan dibahas berbagai hasil
penelitian yang disimpulkan secara ringkas dan jelas. Penulis mencoba menarik
simpulan yang mencakup secara keselwuhan dari bab-bab sebelumnya dan
berdasarkan hasil pembahasan pada bab 4 penulis berusaha memberikan saran yang

mungkin berguna bagl perusahaan.

5.1, Simpulan

1. Pada fampilan data dapat dilihat bahwa responden memberikan tanggapan yang
positif terhadap iklan rokok Longbeach yang ditayangkan di televisi. Disamping
ifu, juga terlthat bahwa cifra merek rokok Lengbeach juga mendapat tanggapan
yang positif

2. Berdasarkan hasil pengolahan data dengan software SPS8S versi 10.0 for
windows dapat dikefahni bahwa koefisien determinasi (r?) yang diperoleh
adalah sebesar 0,603 atas 60,3% . Ini berarti bahwa 60,3% dari perubahan
(kenaikan atau penmrunan) citra merek dizebabkan oieh perubahan (kenaikan atau

penuronan) iklan pada rokok Longbeach di Surabaya Sedang sisanya sebesar

57



38 7% dipengarvhi oleh faktor-faktor lain yaitu corporate image dan prod
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1. Berdasarkan hasil uji hipotesis koefisien regresi secara individu (uji t) dapat

diketahui bahwa nilat tunmg unfuk iklan adalah sebesar 11,096 karena 11,096 =

10897 maka berarti ada pengaruh tayangan iklan terhadap cilra merek rokok

Longbeach di kalangan pemirsa televisi di Surabaya

2.2, Saran

Beberapa zaran yang dapat diberikan kepada perusahaan yaity
a PT. Philips Morris Indonesia hendaknya mempertahankan bahkan meningkatkan
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tavangan tklan rokok Longbeach yang telah mendapat tanggapan yang positif dari
pemirsa televisi.

PT. Phlipz Morris Indonesia harus dapat merancang iklan yang tepaf se

dengan yang dinginkan konsumen sehingga dapat memberikan kesan yang baik di

mata kenzumen.

¢. PT. Phalips Morris Indonesia hendaknya juga menerima masukan-masukan guna
memperbaiki kekurangan-

kekurangan sehingga dapat dihasilkan iklan yang baik

dan kreatif vang dapat menimbulkan cifra merek yang positif terhadap rokok
Longbeach.
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