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SIMPULAN DAN SARAN

5.1. Simpu_lan
Berdasarkan hasil penelitian yang diperoleh dari penyebaran kuesioner maka
dapat disimpulkan bahwa seseorang dalam membeli koper Travel Time atas dasar
keinginan sendiri, sehingga tanpa dipengaruhi oleh orang lain konsumen sudah
menjatuhkan pilihan.pada koper Travel Time berdasarkan atribut-atributnya yang
mch’puti; harga, bentuk, kualitas, ukuran dan wamanya. Selain itu yang menjadi
kebutuhan konsumen dalam membeli koper adalah untuk keperluan rekreasi
dimana tingkat perhatian konsumen terhadap atribut koper sebelum membeli dan
pertama sampai akhir diperhatikan adalah ukuran, kualitas, harga, aksesori, bentuk
dan warna. Untuk masing-masing atribut koper Travel Time yang diinginkan
adalah harga yang biasa-biasa saja, bentuk yang cukup bagus, kualitas yang tinggi,
jenis ukuran s::dang, warna yang netral dan aksesori yang biasa-biasa saja.
Berdasarkan hasil penelitian yang di uji dengan Chi Square, dapat disimpulkan
bahwa:
|. Tidak ada kesesuaian antara hasil penelitian dengan hipotesis yang diajukan
yaitu tidak terdapat perbedaan proporsi berdasarkan jenis kelamin mengenai
alasan seseorang dalam memutuskan membeli koper Travel Time dari segi
bentuk, kualitas dan ukuran.
9 Tidak ada kesesuaian antara hasil penelitian dengan hipotesis yang diajukan

yaitu tidak terdapat perbedaan proporsi berdasarkan usia mengenai alasan
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seseorang dalam memutuskan membeli koper Travel Time dari segi kualitas,

ukuran, warna dan akseson.

Tidak ada kesesuaian antara hasil penelitian dengan hipotesis yang diajukan

Py

yaitu tidak terdapat perbedaan proporsi berdasarkan pekerjaan mengenai
alasan seseorang dalam memutuskan membeli koper Travel Time dari segi
kualitas dan ukuran.

Tidak ada kesesuaian antara hasil penelitian dengan hipotesis yang diajukan
yaitu tidak terdapat perbedaan proporsi berdasarkan pendapatan mengenai
alasan sescorang dalam memutuskan membeli koper Travel Time dari segi
bentuk, kualitas, ukuran, warna dan aksesori.

Ada kesesuaian antara hasil penelitian dengan hipotesis yang diajukan yaitu
terdapat perbedaan proporsi berdasarkan jenis kelamin mengenai alasan
seseorang dalam memutuskan membeli koper Travel Time dari segi harga,
warna, dap aksesori.

Ada kesesuaian antara hasil penelitian dengan hipotesis yang diajukan yaitu
terdapai perbedaan proporsi berdasarkan usia mengenai alasan seseorang dalam
memutuskan membeli koper Travel Time dari segi harga dan bentuk

Ada kescsuaian antara hasil penclitian dengan hipotesis yang diajukan yaitu
terdapat perbedaan proporsi berdasarkan pekerjaan mengenai alasan seseorang

dalarn memutuskan membeli koper Travel Time dari segi harga, bentuk, warna

dan aksesori.
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8. Ada kesesuaian antara hasil penelitian dengan hipotesis yang diajukan yaitu
terdapat perbedaan proporsi berdasarkan pendapatan mengenai alasan

seseorang dalam memutuskan membeli koper Travel Time dari segi harga.

5.2. Saran

1. Berdasarkan jenis kelamin, saran yang diajukan adalah tetap
mempertahankan/meningkatkan atribut-atribut seperti: bentuk yang bagus,
kualitas yang tinégi, dan ukuran yang lengkap.

2. Berdasarkan usia, saran yang diajukan adalah tetap
mempertahankan/meningkatkan kualitas yang tinggi, ukuran yang lengkap,
warna beraneka-ragam yang menarik, dan untuk atribut aksesori perusahaan
hendaknya mendesain aksesori yang lebih bagus sehingga menunjukkan
karakteristik koper Travel Time.

3. B.crdasarkan pekerjaan, saran yang diajukan adalah tetap mempertahankan/
meningkatkan kualitas yang tinggi dan ukuran yang lengkap.

4. Berdasarkan  pendapatan, saran  yang  diajukan  adalah . tetap
mempertahankan/meningkatkan  bentuk yang bagus, kualitas yang tinggi,
ukuran yang lengkap, warna beraneka-ragam yang menarik dan untuk atribut
aksesori perusahaan hendaknya mendesain aksesori yang lebih menarik.

5. Berdasarkan jenis kelamin, harus memperhatikan atribut harga, warna dan

aksesori dalam menawarkan koper.

6 Berdasarkan usia, harus memperhatikan atribut harga dan bentuk dalam

menawarkan koper.



63

Berdasarkan pekerjaan, harus memperhatikan atribut harga, bentuk, warna dan

aksesori dalam menawarkan koper.

Berdasarkan pendapatan, harus memperhatikan atribut harga dalam

menawarkan koper.
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