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ABSTRAK 

Fanny Marcelina Winoto NRP.1423011101. TINGKAT PENGETAHUAN 

MASYARAKAT MENGENAI SLOGAN IKLAN DJARUM 76 “YANG 

PENTING HEPPIII…”  

 

Penelitian ini dilakukan untuk meneliti tingkat pengetahuan 

masyarakat Surabaya mengenai slogan iklan Djarum 76. Slogan sebagai 

bagian dari identitas produk merupakan aset yang sangat penting karena 

melalui slogan, pesan dapat disampaikan kepada khalayak dengan mengena. 

Slogan sebagai tanda dan Bahasa juga dapat digunakan sebagai alat utama 

untuk menciptakan gambaran realitas sesuai konstruksi pembuatnya, yaitu 

Djarum 76. Djarum 76 merupakan salah satu merek rokok kretek tanpa 

filter dari PT. Djarum yang diperkenalkan pada tahun 1976. Sejak tahun 

2007 hingga sekarang, Djarum 76 tetap mempertahankan ungkapan slogan 

“Yang Penting Heppiii…” dan dimunculkan di berbagai media komunikasi, 

seperti surat kabar, televisi, billboard, poster dan brosur maupun event dan 

sponsorship. Untuk mengetahui bagaimana tingkat pengetahuan masyarakat 

mengenai slogan iklan Djarum 76 bila dilihat dari dua elemen dasar visual 

yaitu warna dan tipografi, peneliti melakukan penelitian kuantitatif 

deskriptif, dengan cara membagikan kuesioner kepada 100 calon responden 

dengan menggunakan simple random sampling. Hasil akhir penelitian ini 

secara keseluruhan adalah masyarakat Surabaya memiliki tingkat 

pengetahuan yang rendah mengenai slogan iklan Djarum 76 “Yang Penting 

Heppiii…”, baik dari elemen warna maupun elemen tipografi yang 

merupakan elemen dasar visual pembentuk slogan.  

 

 

Kata kunci: Tingkat Pengetahuan, Slogan, Djarum 76. 



xvi 

 

ABSTRAC 

Fanny Marcelina Winoto NRP.142301101. THE KNOWLEDGE LEVEL 

OF SURABAYA PEOPLE ABOUT DJARUM 76 COMMERCIAL 

SLOGAN “YANG PENTING HEPPIII…”. 

 

This research is done to understand the knowledge level of Surabaya people 

about Djarum 76 commercial slogan. Slogan is a part of product identity 

which is very important, because from catchword, message can be delivered 

to people. Slogan as a sign and language also used for main tools for create 

reality vision as maker construction. Djarum 76 is the one of many nonfilter 

cigarette product which introduced by PT. DJARUM in 1976. Since 2007 

till now, Djarum 76 keep the slogan “Yang Penting Heppiii…” and 

displayed in many communication media like newspaper, television, 

billboard, poster and brochure, even an event and sponsorship. To know 

how is the level of society knowledge about the Djarum 76 commercial 

slogan can be seen from two basic visual element which is color and 

typography, researcher do quantitative descriptive research with gave 100 

questioner to respondent with simple random sampling method. This result 

of this research is that people of Surabaya have low knowledge level about 

Djarum 76 commercial slogan “Yang Penting Heppiii…” even from color 

element or typographic element which is the visual basic element for slogan 

to build. 

 

 

Key word: the knowledge level, slogan, Djarum 76. 
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